DUNYA FiLM PAZARI:
EGEMEN YAPI, iLiSKi, FIYAT POLITiIKASI VE PROFESYONEL iDEOLOJI

irfan Erdogan

PAZARIN YAPISI *

Amerikan film enduUstrisi dlinya pazarlarini rakipsiz bir sekilde elinde
tutmaktadir. Bu endustrinin teknolojik bicimiyle (filmin sinemaya gidilerek
perdede veya televizyon sahnesinde seyredilmesi, filmin kayit, yapim ve
gOsterim araglarinin maddi yapisi, izleyiciler tarafindan sadece alici olarak
kullanilmasi gibi) birlikte, ihra¢ edilen ve yayillan o&rgutlenme sekli ve
finansmani da gelir. Hollywood pazar gereksinmeleri tarafindan saptanan bir
yapisal bicime sahiptir. Hollywood endustrisi stiudyodan Uretim, dagitim ve
sinemalarda gosteriimesine kadar dikey bir sekilde birbirine bagh bir yapi
olusturmustur. Genis bir halkla iligkiler ve satis ¢arki vardir. Bes alti filmi ayni
anda gosteren "Showcase" sinemalardan kugluk kasabalara kadar yaygin bir
dagitim sistemine sahiptir. Film Uretiminden dagitimina kadar ylksek derecede
profesyonellesmis ve 6zellesmis is bolumu gelistirmistir.

Hollywood film endustrisinin aldigi bu sekil dinya'daki diger kuguk
Hollywood taslaklari tarafindan giptayla kopyalanmaya ve taklide ¢alisiimistir.
Bu taklit uluslarasi ihracat pazarinda Amerikan film endustrisinin
egemenliginin  bir sonucudur. Fakat, film endustrisinde, bircok diger
endustrilerde oldugu gibi, bagimsiz kuglik Hollywood yaratma c¢abalari
cogunlukla fiyaskolarla sona erdi. Diger Ulkelerin film enduUstrileri uluslararasi
iletisim

dizeninin dikey entegrasyonunda alt kademede kopyaci\ dagitici rol iginde
hapsedildiler. Kendilerine 6zgu gelisme olanaklari pazar gergeklerinin
saptayiciligi kargisinda buyuk él¢ide sinirlandi.

Hollywood'un dev firmalari sadece Amerika iginde degil bitliin dinyada
satis ve ortakliklar kurmustur. Yeni Avrupa Ulkelerinde pazarlar ele gegirme
girisimi de siirdiirmektedir. Ornegin Time Warner gercek anlamiyla uluslararasi
iletisim konglomerate'idir. Ayni karakterde olan ve dinya pazarinda egemen
kurmus diger konglomeralar: Walt Disney, Paramount, COX, Capital Cities\ABC,
CBS, NBC, MCA, Fininvest (italyan), Lorimar, Viacom, Bertelsmann (Alman), News
Corp (Murdoch). Bu firmalar siirekli biiyiimektedir. Satin alma ile olan bliylimeye 6rnek
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olarak SONY'nin CBS plak ve Columbia Picture firmasini, Murdoch'un 20 Century Fox't
satin almasimni verebiliriz.

Tiirkiye'deki sinemalarm biiyilk cogunlugunda Amerikan filmi seyredilir. Sadece
Tiirkiye'de degil diinyanin her iilkesindeki sehirlerde sinemalar Amerikan filmleriyle
doludur. Peki, Amerika'da sinemalarda ne seyredilir? Hepsi Ingilizceye ¢evrilmis bir siirii
Tiirk macera ve agk filmi!. Amerikali Tiirk e hayrandir, ¢ok sever. Tiirk gibisi yok der.
Hele Tiirklerin Kore savasindaki kahramanliklarini anlata anlata bitiremezler. Cok
enteresan, Kore savasini ele alan MASH'n bir seriiveninde bir Tiirk i temsil ettiler: Tiirk
"Cinli! Cinli!" diye elinde bigak, canavar gibi oraya buraya saldirtyordu. Sonunda bu
"vahsi canavar1" yaralarini sarip Cinli dldiirmesi i¢in cepheye geri gonderdiler. Bir diger
ornek: Tirkiye'de ¢evrilmis bir Amerikan filminde, Charles Bronson ile bir Tiirk subay1
konusuyor. Tiirk subay:1 Tiirklerin iinlii ve kudretli gegmisinden bahsedip 6viiniiyor. Ben
de gogiislerim kabarmig bir sekilde piir dikkat seyrediyorum. Charles Bronson bizim
aslan subaya doniiyor ve alayl ve kiigiimseyici bir tonla soruyor: Eh, ge¢misini dinledik,
atalarin epey seyler yapmus. Peki su siralarda ne yapiyorsunuz? Bu sorunun karsisinda
bizim subay "Cirpmirdi Karadeniz" diyemez oluyor. Su siralarda ne yapiyoruz ki? Sen
susun, sen busun diye birbirimizi yedik (ve yemekteyiz.). Kurt, koyun, orak-ceki¢
resimleri yaptik (ve yapmaktayiz.) Ulkii ocaklarindan ve camiden falan ¢ikip bize
benzeyip de bizden olmayanlar1 kursunladik, bombaladik, bicakladik, yaktik (ve
yakmaktayiz.) Yani bos durmadik, epey sey yaptik. Hele simdi yaptiklarimizi sdylesem,
devletimiz tarafindan miikafatlandirilirim. Bizim subay nedense bu yaptiklarimizi
sOylemedi. Ben tabi ¢cok bozuldum Charles Bronson a. Elden ne gelir.

Amerikan halki digsardan gelen filmleri seyretme olanagma sahip degildir.
Amerikan film endiistrisi bu olanagi giiclinii kullanarak ortadan kaldwmustir. Higbir
yabanci filmin, 6rnegin New York'ta bizim bolgedeki sinemalarda gosterilme olanagi
yoktur. Bizim bdlgenin niifusu ne kadar? Cok degil, sadece 3.5 milyoncuk. Birakin
yabanci1 filmi bagimsiz Amerikan film yapimecilarin filmlerinin bile gosterilme olanagi sifira
yakmdir. Ciinkii sinemalarin ¢ogu dikey-entegrasyonun bir pargasidir ve bagh oldugu
konglomeranin filmlerini gosterir.

Bunun yaninda, Amerikan endiistrisi disaridan gelen filmlerin ve tv programlarmm
seslendirilip ¢evrilmesine karsidir ve yapmaz. Neden olarak da "sanat eserinin dubbing ile,
kalitesini ve orijinalligini yitirecegini" ve "sanatm diiriistliigline sigmayacagmi" ileri siirer.
Bunu soyler ve 6te yandan da, diinyada kendi mallarmin dub edilmesine (¢evrilmesine)
ses cikarmazlar. Mallarmm bu denli yaygm olarak satimasmm nedeni g¢eviridendir.
Yoksa egemenlik kurmasi biraz zor olurdu. Oteki iilkeler de, Amerikan iiriinlerine
"sanatm diiriistliigiine uymaz" diye kesinlikle dubbing\¢eviri yapilmasma kars1 gelip, bunu
durdursalar ne olurdu? Cok iyi olurdu o tilke halki i¢in. Yabanci iilkelerin elitlerinden ve
merakl bir azmliktan bagkasi bu {iiriinleri tiiketemezdi. Emperyalizmin saldiris1 biraz
durdurulurdu.

Amerika'ya gelen Avrupa ve diger iilkelerin filmleri ancak kiiltiir derneklerinde ve
benzeri yerlerde gosterilir. Buralara da ancak "aydin" ve "elit" kesim ve de ilgilenen
kisiler gider. Ornegin, Avrupann zengin film tarihi, orijinal dilleriyle, ancak segkinlerin ve
benim gibi ilgililerin gittigi boyle yerlere sikistirilmistir. Amerikan gengleri de eger
Universiteye gidiyorlarsa, iiniversitelerdeki film gosterilerinde bu eserleri seyretme
olanagma sahiptirler.

Ayrica, bazi Amerikan iletisimcileri, diger {ilkelerin iirlinlerinin Amerika'da
gosterilmemesine gerekce olarak gonderilenlerin ¢ocukga, basit, ve ilkokul ¢ocuklarmnin
bile seyretmeyecegi amatdrce seyler oldugunu iddia eder. Yani, kendilerine gelince
"sansiir etmeyin, 6zglirliikleri ¢ignemeyin, birak seyirci karar versin" diyenler, bagkasma
gelince, hemen seyirci adina karar verir olurlar.



Gelismis kapitalist iilkeler Amerikan film endiistrisinin saldirisina  karst
durabiliyorlar m1? Duramadiklarina 6rnek olarak Fransa'yla baglayalim: Fransa "Amerikan
kiiltiirel emperyalizmine" agik¢a karsi ¢ikan en militan kapitalist iilkedir. Bu iilkenin
televizyonunda bile en ¢ok seyredilen on programdan en az {i¢ tanesi Amerikan
yapmudir.  Ornegin Mayis 1993'iin ortasinda, en c¢ok seyirci toplayan programlar
sirastyla: "Officer and a Gentleman" (Amerikan filmi, 8.7 milyon seyirci), "Columbo"
(Amerikan polis serisi, 8.2 milyon), Sacree Soire (Fransiz varyate show; 7.7 milyon),
"Shoot to Kill" (Amerikan filmi; 7.7 milyon), "Docteur Popaue" (French filmi; 7.1
milyon).” Fransiz milliyetciligi kendini gene de  gosterir: Televizyonlarda
gosterilen filmlerin ylzde otuz kadari Amerikan filmidir. Kendi filmleri ise yuzde
ellinin Gzerindedir. Fransa bu nedenle Avrupa'da kendi filmlerini gosteren ulke
olarak basta gelir. Bu denli "koruyucu" olmayan Almanya'da televizyonda
kullanilan Amerikan filmleri yiizde kirkin (izerindedir. ingiltere'de ise Amerikan
filmleri blylk gogunluktur. Cok nadiren ingiliz filmleri en gok seyredilen 25 film
arasina girerler. ilk 25'in hepsi Amerikandir. ltalyanlar televizyonda filmi,
Ozellikle Amerikan filmlerini cok tuketirler. Televizyonda gdosterilen filmlerin
yarisindan ¢ogu Amerikan, yuzde otuz kadari kendi ve yluzde on kadar da
Avrupa yapimidir. Kanada Amerikan sistemini aynen kopye etmistir. Kitle
iletisimindeki dikey tekellesme, yani iletisim surecinde iletisimin ta basindan,
uretiminden tlketimine kadar olan kademelerin (film stidyosundan filmlerin
gosterildigi sinema binalarina kadar, gazetenin kagidinin Uretiminden, basimi
ve bayilerde dagitimina kadar herseye) sahip olan firmalar, 6rnegin film
dagitiminin yuzde 90 kadarina sahiptirler. Birkag dev firma (Player ve Odeon
gibi) sinemalarin buyuk ¢ogunluguna sahiptirler.

PAZAR ILISKILERI

Amerika'nin dinya pazarlarindan elde ettigi gelirler de bu endUstrinin pazar
hakimiyetini strdirdigunu goéstermektedir. 30 Agustos 1993'de, bir haftalik box
office (yani sinemalarda seyirle elde ettigi) geliri 132.7 milyon dolardi. Ayni
hafta icinde 1992'de 112.5 ve 1991'de 28.1 milyon kzanmisti. Bunu biraz daha
anlaml yapmak i¢in yilin bagsinda, 30 Agustos'a kadar olana bakalim: 1991'de
2.91 milyar, 1992'de 2.94 milyar ve 1993'de 3.16 milyar dolardi.

Uluslararasi pazara 4 Kasim 1993'de bas sirayl alan filmle Harrison
Ford'un oynadidi Fugitive, The Firm, Jurassic park, Clifthanger, In the Line of
Fire, yani hepsi de Hollywood filmleriydi. 4 Kasim 1993'de Jurassic Park bitin
dinyada para rekoru kiriyordu: Japonya'da 103 milyon dolar, Almanya'da 31
milyon, Brezilya'da 10 milyon, Kore'de 14 milyon, Meksika'da 17 milyon,
Taiwan'da 14 milyon, ltalya'da 8,9 milyon ve Arjantin'de 6,8 milyon dolar
yapmisti.®

Film satislari geleneksel olarak U¢ merkezden olurdu (Santo Monica,
Cannes ve Milan). Simdi bu merkezler disi yapilan satislar tim satiglarin
yarisindan fazladir.

Amerikan film endulstrisinin dlinya'da en énde gelen pazarlar kapitalist
Ulkelerdir. Gelirlerinin ylzde kirka yakin kismini dis UGlkelerden elde ederler.
Asagidaki tablo son Ug yildaki (1990-92) dagilimi géstermektedir:

? Variety, June 7, 1993.

* Variety, Eyliill ve Kasim 1993 aylar1.



Tablo 1
ABD film enduUstrisinin dinyada kiralamayla elde ettigi gelirler (1990-1992)

Ulkeler 1990 1991 1992
Japonya 236.7 200.7 165.1
Almanya 175.0 142.4 162.0
Fransa 164.2 136.9 141.0
Kanada 148.3 133.9 130.4
ingiltere 144 .4 121.3 127.4
Ispanya 110.4 107.7 117.4
Avustralia 70.4 62.9 67.4
italya 117.0 74.9 65.2
Guney Kore 34.9 31.6 39.6
Meksika 22.7 27 1 36.9
isveg 39.8 29.9 31.8
Belgika 26.4 22.6 26.1
isvigre 27.5 24.3 24.3
Arjantin 14.1 20.5 24.2
Brezilya 48.4 45.9 23.1
isveg 39.8 29.9 31.8

Japonya'da 1992'de en ¢ok para kazanan 10 filmden 8'i Hollywood
yapisiydl. Japonya Amerikan film endustrisi i¢cin dinya pazarinda bir numara
gelir kaynagidir. Hollywood 1992'de film dagitimindan 165 milyon dolar
kazanmistir.Bu miktar 1993'de cok daha artti. Sadece Jurassic Park filminden
Japonya'da bu sene bu kadar gelir saglandi. Asagidaki tablo bu dagilimi
gOstermektedir:*

Tablo 2
Japonya'da 1992'de film dagitimdan elde edilen gelir (kiralamadan,
gOstermeden degil)(Milyon dolar)

Filmin adi yapicisi gelir
Hook Columbia\Tristar 2.4

kurnei No Buta Toho, Japon 22.4
Alien 20th Fox 18.8
Basic Instincts Nippon\herald 18.3
Kodayu Toho, Japon 17.3
JFK Warner Bros 16.3
Doremon Super cat Toho, Japon 16.2
Beauty and Beast Disney\Warner Bros 15.4
Farawat Sunset Shochiku, Japon 14.4
The gangster Moll Toho, Japon 14.4

* Variety, Eyliil 27, 1993.




Amerika'nin ikinci buyuk film pazari Avrupadir. Avrupada Almanya, Fransa,
italya, ispanya, Ingiltere, ve isve¢ Amerikan filmlerinin Avrupadaki gelirlerinin %
80'ini saglarlar. Eylul 1993'de Avrupa'da en ¢ok para kazanan 10 filmden ilk
sekizi Hollywood yapisiydi: Jurassic Park, Sliver, Fugitive, Hot Shots, Made in
Amerika, In the Line of Fire, Last Action Hero, Dennis the Menace, La Soif de
L'or (Gaumont/BVI) ve Mucho ado about Nothing (Bagimsiz)®

Avrupa film endustrisi, hemen her Avrupa Ulkesinde, dayanikli ve
zengin bir gegmise sahiptir. Fakat Avrupa ulkelerinin Hollywood'un artan gucu
karsisinda kendi ulkelerinde ve aralarinda bile pazar paylari azalmaktadir.
Ispanya, 6rnegin, 1990'in ilk yarisinda. TVE (kamu) ve Telemadrid (6zel) ve
Berlusconinin kanali Tele-5, ve Antenna-3 total 537 Amerikan filmi yayinladilar.
Bu yayinlanan filmlerin % 45'ini buluyordu. Almanya'daki son G¢ yildaki durum
buna bir drnektir. Eylil 1993'de, Almanya'da gosterilen filmlerin en ¢ok para
kazanan 10 tanesinden sadece bir tanesi (7'inci sirada) Alman filmiydi.
Degerleri tumiyle Hollywood yapimiydi.®

Tablo 3
Alman film pazarinin 1989-92 paylagimi (yuzde olarak)
Yillar Alman Amerikan Digerleri
1989 16.7 65.7 17.6
1990 9.7 83.8 6.5
1991 13.5 80.2 6.3
1992 9.8 82.8 7.4

Sinema filmleri yaninda tv\kablo ve video filmleri de yeni gelirler yaninda
yeni sorunlarla dinya pazarlarina yayilmaktadir. kablo sistemleri ve video
pahali yatinm gerektirir. Amerika bu alanda da elindeki sinema filmlerini
kolayca kablo servisine ve videoya aktararak yeni gelir kaynaklari elde
etmektedir. Amerika kablo-tv icin film satislarinda 1991'de 398,696,000 dolar
ve video film satiglarindan ise 228,524,000 dolar elde etmisti. Bunun da blyuk
kismini Avrupa Ulkelerindendi. Asagidaki tablo bolgelere goére, Amerikanin
1990 ve 1991'deki satislarini 6zetler:’

°5. Variety, Eyliil 20, 1993.
*Variety, Eyliil, 1993, s.34.

7 Variety, Ocak 20 ve 27,1992



Tablo 4

Amerikanin tv\kablo ve video film satisi (1991 (Milyon dolar)

Bolgeler Tv\Kablo video
Avrupa 276.9 126.6
Latin Amerika 42.8 16.1
Uzak Dogu 34.9 51.5

Avustralya, N.Zeland 27.1 10.6
Guney Afrika 6.2 2.6
Rusya ve Dogu Avrupa 0.7 7.5
Digerleri 10.0 13.6
Genel Toplam 398.6 228.5

Amerika'nin Avrupadaki en buyuk tv\kablo filmi pazari Fransadir (1990'da
49.8 milyon ve 1991'de 80.9 milyon dolar). Fransay! 1990'daki satislarindan 22
ve 26 milyon dolar diglsle ingiltere (47.7 milyon) ve Almanya (47.5 milyon
takip eder. ispanya (30.8) ve italya (37.9) yukardaki Ggliyle birlikte Avrupadaki
tv\kablo filmleri satislarinin ylizde seksenden fazlasini olusturur. Videokaset
satiglarinda ingiltere (38 milyon), Almanya (34.7), italya (14.4) ve Fransa
(13.1) Avrupa totalinin yluzde doksanina yakinini olugsturur. Amerika'nin
Uzakdogudaki en buyuk alicisi tv\kabloda bdlgenin yluzde yetmisbesini alan
(25.6 milyon) Japonyadir. Video casette de Japonya 29.6 milyon aligla basta ve
Kore 12.5 milyon dolarla ikinci sirada. Bu iki Ulke bu bdlgedeki video
satislarinin ylzde sekseninden fazlasini alirlar. Latin Amerikada dort Ulke
tvikablo filmlerinin ylUzde sekseninden ve videolarin da yuzde doksanindan
fazlasini alirlar.

Seks filmleri Amerika'da ve Avrupa'da "6demeli tv" ve video-satisi ve
kiralamasi endustrisi icine sinirlanip, kisilerin kendi secimlerine birakilmistir.
Amerikanin motellerinde televizyonu ag¢ direk olarak konusuz seks filmi ¢ikar
karsina. Avrupanin bu siralarda en buylUk dertlerinden biri de bu filmlerin bu
sinirlanmis cerceve disinda seyredilmesini dnleme cabasidir. ingiltere ve
Almanya'da yasalara aykiri olarak decoder\sifre ¢ozme-kutulari satiimaktadir.
Bu kutulari alip tv'ne takarsan kuzey komsulardan (isveg, Norveg gibi) uydu ile
yayinlanan porno filmleri seyredebilirsin. Ingiltere ve Almanya bunu
engellemeye calismakta fakat basarili olamamaktadir. Almanya'da bu tir yayin
yapmak isteyen VTO Tv polis tarafindan eger yayin yaparsa kapatilacagi ihtar
edildi. Bu tv yayini ingiltere'den yapilandan aktaracakti. Porno yayinlari llke
icinden degil, Ulke disindan (iskandinavya (ilkelerinden) génderilmektedir. Bu
dis ulkelerde bu yayinlar porno degil "egitici" olarak nitelemektedir. Devletin bu
yayin igerigi politikasina kargi olanlar "devletin halkin evinde ne seyretmek
istedigine burnunu sokmaya hakki olmadigini" ileri surmekteler. Alman kamu
politikasi kesinlikle porno-yayinini durdurmaya kararli, fakat gayri mesru
girisimleri kontrol etme olanagi ¢ok sinirlidir.

Porno videolar kisilerin kendi 6zgur segeneklerine birakilmistir: Isteyen
alir evine goturur seyreder. Fakat konu yayina gelince durum degisir. Eger
kablo yayiniysa ve sadece video gibi, seyretmek Kkisisel isteme-Odemeye
sinirliysa, pek az ulke buna karsi ¢gikmaktadir. Fakat eger seyir olanaklari sinirh



degil ve kanali agip herkesin seyretme olanagi varsa, ¢ogu ulkeler bunu
sinirlamakta ve yasa digi ilan etmektedir. Bu tabi videocularin ve 6demeli-
kablocularin igine gelir, onlarin pazari korunmus olur.

URUN FiIYAT POLITIKASI

Diger ulkeler neden kendi filmlerini ve programlarini yapmiyorlar? Neden
kendi cocuk programlarini ve dergilerini Uretmiyorlar? Urettikleri de neden
kosede bucakta kaliyor? Burjuva ideoloji buna verdigi cevapta, dinyayr maddi
ve manevi bakimdan soyanlarin bu soygunlarini sadece "hizmet","talebe
cevap" olarak sunup hakli g¢ikarmakla kalmaz, ayni zamanda, soyduklari
yerlerin insanlarini kendi ihtiyaclarini kargilayamayacak kadar yeteneksiz
olmakla suglar.

Amerika 1992'de gelismis kapitalist Ulkelerden sinema filmleri igin
ortalama 225,000 dolar para aliyordu. Fiyatlarin bu Ulkeler arasindaki dagilimi
asagidaki tabloda gosterilmigtir.

Tablo 5

Gelismis Pazarlardaki Amerikan iletisim UrUnlerinin
Fiyat Listesi (1992)(Bin dolar olarak)

Pazarin yeri tv filmleri sinema filmleri
Ja ponya 25-75 60-200
ingiltere 40-100 50-2,000
Almanya 39-70 22,5-175
Fransa 30-50 30-150
italya 15-50 20-750
Kanada 80-110 50-400
Avustralya 80-110 50-400

Gelelim ikinci derecedeki kapitalist pazarlara, bu grup Ulkelere butin
diger kapitalist Avrupa ulkeleri ve Brezilya gibi ulkeler girer. Bu Ulkelere tv
filmleri ortalama 7,500 dolar ve sinema filmleriyse 11,500 dolara satilirlar. Bu
fiatlarin Glkelere gore dagilhmi asagidaki tabloda gosterilmistir.



Tablo 6

ikincil kapitalist Pazarlardaki Amerikan Filmlerinin
fiyat listesi (1992) (Bin dolar olarak)

Pazarin yeri Tv filmi Sinema filmi
Avusturya 6-8 6-8
Belcika 4,5-6,5 5-21
Danimarka 4-7 3,5-4,5
Finlandiya 2,7-3,2 3,5-4
Hollanda 9-11 5-15
Norveg 3,7-4,2 3,5-7
ispanya 10-20 10-30
isvec 8-8.,4 10-30
yeni Zelanda 5-10 6-50
Meksika 7-8 10-50
Brezilya 16,5-61 15-30
Guney Afrika 7-9 5-10

Bu ikincil pazarda, Danimarka, Hollanda ve ispanya en basta gelen
pazarlardir. Digerleri bunlari gok geriden takip ederler.

Ucglincli tip pazarlari geri birakilmis Ulkeler olarak niteleyebiliriz. Bu
pazarlarin alis gucl ve bu pazarlardaki ideolojik mucadelenin yodunlugunu
nedeniyle fiyatlar disiUk tutulur. Fakat bu pazarlarda gergekte bu fiat dasuklugu
asla piyasaya yansimaz. Aksine dis pazarla isbirligindeki kapitalist ucuza aldigi
halde blUyuk miktarda artisla mallari sunarak, koseyi kisa yoldan dénmeye
calisir. Bire alip bine satma bu ulkelerin igbirlik¢i ticcarlarinin bir karakteridir.
Bunu en son Tirkiye'deki bilgisayar ve yazici fiyatlarinda gérdim. Ozellikle
yazicilarin fiyatlari Amerika'dakilerin az Ug¢ katidir. Bu Ugulncu tip pazar tv
filmlerine ortalama 2,700 dolar, yarim saatlik serinin bir serivenine 575 dolar,
sinema filmlerine 2,500 dolar, ve yarim saatlik bir ¢ocuk kartonuna 400 dolar
oder. Reklamcilardan fahis fiat alir. Reklam yapan firmalar da bu fahis fiyatlar
mallarinin mal olusuna yukler ve bdylece tuketicinin aldigi malin fiyati daha da
artar. Seyrettigimiz icin iletisim firmasi, reklam firmasi ve malini reklam eden
firma para kazaniyor, ve bunun masraflarini da tlketici 6diyor. Bu tdr
ulkelerdeki satiglarin dagilimini agagidaki tablo gostermektedir:



Tablo 7

Geri Birakilmig Ulkelerin pazarinda Amerikan Filmlerinin

fiyat listesi (1992) (Bin dolar olarak)

Pazarin yeri Tv filmi Sinema filmi
TURKIYE 2700-3200 3000
YUNANISTAN 2000-3000 3000-3500
PORTEKIZ 1900-2100 1700
HONG HONG 1700-2200 6500-10000
KORE 5500-8500 4000-15000
MALAYSIA 1500-2500 2500-9000
FILIPIN 2200-4500 4000-7000
TAIWAN 2000-2500 4000-20000
TAYLAND 1100-1300 1000-3000
ORTA DOGU 2700-3200 -
Arjantin,Bolivya... 800-6000 3000-6000
SILI 3500-4500 3000-6000
KOLOMBIYA 2500-3500 2000-5000
PERU 100-1400 -
VENEZUELA 3000-5000 2500-5000
ORTA AMERIKA 1700-2200 -

JAMAIKA VE 700-900 -

DIGER ADALAR

Dulnya pazarina son yillarda eski dogu Avrupa ulkeleri de agildi. Fakat
Cekoslovakya ve Macaristan gibi iletisim alt yapilari saglam olan eski dogu
Ulkelerine fiyatlarin dislik ayarlanmasinin dnde gelen nedeni, eskiden oldugu
kadar olmasa bile ideolojiktir. Bu tUlkelerin pazar ekonomisine alistirilmasi
gerekir. Bunun da en etken yollarindan biri tuketici disuna bigimini asilayacak
iletisim aragclari drtinlerini bol bol sunmaktir. Bunun da olmasi igin fiyatlarin
ucuza tutulmasi ve eski-komunistlerin veya kamu servisinin yenilgiye
ugratilmasi gerekir. Bu Ulkelere uygulanan fiyat politikasinin ifadelerini
asagidaki tabloda gorebiliriz:

Tablo 8
Dogu Avrupa pazarinda Amerikan Uriinlerinin
fiat1 (1992) (dolar olarak)

Pazarin adi Tv filmi Sinema filmi
Macaristan 1,500-2,500 1,500+
Cekoslovakya 2,000-3,000 2,000+
Yugoslavya 1,500-3,000 3,000
Polonya 1,700-2,500 3,500+

Ulkelerin pazar 6zelliklerine gére saptanan fiat politikasinin Griiniin mal olug
fiatiyla ¢cok az iliskisi vardir. Fiatlarin ayri pazar gruplarinda ayri sekilde
saptandigini asagidaki tabloya bir géz atarsak acgik¢a gorebiliriz: (Her grubun
O0dedigi ortalama fiati sdyle saptadim: 1. Her Ulkenin 6dedidi en az ve en ¢ok



fiati topladim ve ikiye boldim. 2. Grup iginde, drnegin ingiltere gibi bir film icin
2.5 milyon kadar para 6deyen biri olunca, ortalama alma yerine "ortayi bulma"
daha dogru olur. Bu nedenle, ortalama alma yerine "orta noktadaki degeri"
kullandim. Orta noktadaki deger, dérne@in eger grupta 15 Ulke varsa, bu ulkeleri
Odediklerine gore az odeyenden en c¢ok oOdeyene dogru siraladigimizda,
sekizinci Ulkenin 6dedigi orta deger olur.)

Tablo 9
Amerikan pazar fiatlarinin gruplara gore dagilimi
(1992) (Dolar olarak)

Pazar Grubu Televizyon filmi | Sinema filmi
Gelismis pazar 62,000 225,000
ikincil pazar 7,500 11,500
Geri birakilmis pazar 2,700 4,000
Eski Dogu Avrupa 2,300 2,500

Afrika Ulkelerine uygulanan fiatlar o kadar dusuk ki, kayda bile gerek
gorilmiyor. Ote yandan, érnegin, ingilizlerin ve Fransizlarin ddedikleri daha da
fazladir. Sunu aklimizdan ¢ikarmayalim, bu firmalar sadece film veya program
kiralamak ve satmakla ugrasmazlar, bu sadece bakkalin sattigi Grinlerden bir
tanesidir. Ayrica, gelismis pazarlara daha fazla fiyat uygulamasi ve Ornegin
Afrika'ya kelepir fiyata satmasi emperyalizmin olmadigini falan kanitlamaz.
Avrupalinin buzdolabinda kocaman peyniri var, Walt Disneyin faresi o kocaman
peynirden kocaman bir parga caliyor. Afrikalinin elinde peynir birakilmiyor ki.
Walt Disneyin faresi Afrika'nin peynirsiz birakilmasini garantiliyor.

Amerikan programlarinin  ucuza satilmasinin nedeni ucuza mal
olmasindan ¢ok, uluslararasi global politikanin pazar politikasindaki
yansimasindandir. Bu politika uzun doénemli siyasal ve ekonomik hesaplarla
kisa donemli kapkacggi ve vurguncu politika arasinda denge kurmaya c¢alisir. Bu
nedenle, ingiliz halki fahis fiyatlarla "yliksek kaliteyle" eglenirken, ayni driinle
"geri birakilmis Ulkelerin" insanlari (6zellikle burjuva sinift ve sehirlerde
yasayan servis sektdorl denen asalaklar kitlesi, bendeniz dahil) "bu yuksek
kalite" anlayisi ve Ozleyisine hazirlanir ve alistinlir. Bu "aligtirilanlara"
imrenenler de taklit edenleri gorlp taklit ederler. Bu politika sayesinde sadece
(a) rekabet alasadi edilmez, ayni zamanda (b) yerli Gretim k&steklenir, ortadan
kaldirilir, piglestirilir ve bagimli bir Uye veya araci haline donusturulir. TRT'de
yilda bir tane bile program yapmayip oturan programcilarin yapacaklari
program Amerikalinin yaptigindan nasil pahali olabilir ki? Amerikalilar on
saniyelik bir sahneyi ¢cekmek igin en az birka¢ saat ve bazen butin gun
calisirlar, ve binlerce metrelik film\video harcarlar. Su gibi para gider. Nasil
olur da daha ucuza mal olabilir?. Kitle Gretimi strecinde ucuza kopyelenip ve
cogaltildigr i¢in, genis tuketici pazarlara sahip oldugu icin. Dolayisiyla
Amerikan kitle Urinun tek bir bitmig biriminin mal olusu, yapimi milyarlara mal
olan bir film olsa bile, ¢cok aza gelir. Bu nedenle, kendisi i¢in Ureten TRT'nin
rekabet olasili§i elde edebilmesi igin, 6rnedin Orta Asya Turk ulkeleri gibi
satabilecegi, pazara sahip olmasi gerekir. Bu pazar olasiligi olsa bile (6rnegin
TRT Avrasya girisimi), eger o pazarda Amerikan Urlnleriyle rekabet zorunda
kalirsa, Amerikan firmalari isterse pazari ele gecirme amaglariyla 10 dolara bile
satar. Sonradan bunun acisini ¢ikartir. Kisaca, pazar politikasi meselesi..



PROFESYONEL IDEOLOJI VE PRATIKTEKI EGEMENLIK ®

Amerikan film endustrisi dunya Uzerindeki egemenligini sadece teknolojik
ustinligu sayesinde surdurmemektedir. EGemenligin kurulup surdarilmesinde
en oOnde gelen faktor teknolojik drunle birlikte gelen ideolojilerdir. Bu
ideolojilerin en etekeni de profesyonel ideolojidir. Media profesyonalizmi
teknolojik ara¢ ve Urun transferine paralel olarak ithal edilmis bir ideolojidir.
Kaltarel bagimlihgin bir parcasidir.

Uluslararasi iletisim iligkilerinde, teknolojinin yapisi ve érgutlenme bigimi
yaninda, bu teknolojiyi kullanan 6rgutin gunltk pratigindeki degerler sisteminin
dzellikleri imperyalizmin basarisi ve sirekliliginde énemli rol oynar. lletisim
orgutlerinde "uygun" profesyonel is gorme kaideleri ve meslek ahlaki, ve neyin
"uygun" ve neyin "uygunsuz" oldugu hakkindaki tutumlar ve ideolojik
varsayimlar, orgutln ¢alisma bigimini ve ideolojik profesyonel kultirinu belirler.
Burda, genel Amerikan ideolojisinin ve medyayi iceren 6zel ideolojik deger
yargilarinin egemenliginin dunyaya yayildigini goruriz.

Sunu kesinlikle aklimizdan gikarmayalim: Kitle iletisimi profesyonelizmi
iletisimi  Gretmekte kullanilan araglari Ureten teknolojiyi 6greten bir
profesyonalizm asla degildir.  Teknolojiye sahipligi ve teknolojiyi
bicimlendirmeye etkisi olabilecek bir 6grenimle higbir alakasi yoktur. Eger bu
o6grenim varsa, bu da "montaj ve parga" muhendisliginden 6te gidemez.

Profesyonellesme sadece bir teknolojiyi kullanmada (6rnegin kamerayi
calistirmada, filmi montajda, 1siklandirmada, seslendirmede, haberi
hazirlamada, makyajda, dizgide, mizanpajda) becerinin gelistiriimesi degildir.
Profesyonalizm beceri ve tecrubenin uygulamasinda, belli degerlerin
benimsenmesi ve gunllik pratigi bu degerlerin c¢ergevesi igine uyacak bir
sekilde yapmaktir. Bu gergceve kendini ideolojik pratik olarak degil, is gérme
yontemi ve meslek ahlaki olarak sunar.

Profesyonellesme egemen global medya amag ve pratikleri kaltartne
entegrasyon surecidir. Bu entegrasyon birbirine bagh yapisal mekanizmalarin
calismasiyla olusur ve sureklilik saglar. Bu mekanizmalari da su sekilde
Ozetleyebiliriz: (a) Teknolojinin yapisinin empoze ettigi zorunlu kullanim
bicimleri icinde calisma, (b) Orgiitsel yapilarin getirdigi 6érgit politikasi ve
iletisim tarzi, (c) softwarelerin kendi yapilari, egitim, training ve meslek
ideolojilerinin yayilmasi.

Profesyonellik kitleleri pazar ideolojisine ve aliskanliklarina hazirlamak
ve bicimlendirmek ve bu bigimde tutup tuketime sevmetmek igin gelistirilmis
paketleme, sunma, kisaca saticilikta tecribe kazanmadir. Geri birakilmig
ulkelerde, fikir basininin disinda, bu saticilik profesyonalizminin seviyesi
hemen hemen tezgahtarliktir. Bu da, televizyonda ve filmde egemen bir
bigimdir: Urlinler zaten Amerika'dan ve Avrupa'dan hazirlanmis paketlenmis
olarak gelir. Tezgahtarin yapacagi tek sey bunlari raflayip, siralayip, kodlayip,
cevirisini yapip iletisim aracini kullanarak tezgahlamaktir. Eger kendisi Uretim
yapacaksa, zaten, film, eglence ve oyun program bigimleri kaliplasmistir,
uretimi  standartlasmistir. Bizim tezgahtar-profesyonelin yapacagdi bunlari
seyredip ayni kaliplar iginde taklit ve kopye ¢ikarmaktir. Bu taklit ve kopyeciligin
cerceveledigi pratik ve ideolojik alan iginde vyaraticiigin irzina gegilir:
Yaraticilik, ornegin, kanli sahneyi ne denli etken bir sekilde gergcevelemek olur,
ki bu da komputur gibi yeni teknolojilerin kullanilarak mekaniksel c¢areler
aranmasi yonunde profrsyonel ilgiyi yoneltir.



Profesyonel meslek ideolojileri teknoloji, 6rgut ve egitim girisimleri gibi
g0Ozle goralur ve kolayca anlasilabilir bir karaktere sahip degildir. Gergekte,
profesyonel degerler iletisim sUrecinde ve uretiminde iletisimin genel filozofisini
ve "dogru" profesyonel pratigin ne oldugunu saptarlar, agiklarlar, anlatirlar, ve
alternatifleri gecersiz kilarlar.

Meslek ogrenimi ve iglevinde en vyaygin egemenlik, iletinin
(programlarin, filmin dykisindn, haberlerin) Gretimindedir. Amerika, Ingiltere ve
Fransa'nin birikmis tecrubeleri ve kaynaklari Uretilen iletilere yluksek derecede
goériniim, tekniksel ve sunum inceligi ve gekiciligi verir. izleyici kitleler bu tir
iletilere alistirihr ve dolayisiyla bu turleri ararlar. Bu da hem kendilerinin hem de
kendileri gibi yetisen i¢ dUreticilerin dis pazarin sunduguyla benzesmesi
girisimine yardim eder. Profesyonellik taklitcilik olur. Bu taklitgilik dyle ileri gider
ki (a) bazi durumlarda (6rnegin basinda ve habercilikte) alternatifleri yanlis
olarak algilanan evrensel bir gercek gibi kabul edilir ve benimsenir. (b) Bazi
iletisim bicimlerinde (0rnegdin televizyonda ve film'de) taklitcilik iletisimcilerin
giyimlerine, sac sekilleri ve ses tonlarina, oturuguna ve kalkisina, ve hatta
yabanci bir yildiza kendini benzetisine kadar ileri gider. Turkiye'deki televizyon
sunuculari ve sohbet programlarini yuratenler bu fiziksel, gérinumsel ve
davranisal taklkitcilige en guzel bir 6rnektir. Bu taklitciligi gorebilmek igin
Amerikan eglence programlarindaki meshur sunuculara ve kisilere bak, sonra
da bizim yerlilere. Bazen akil almayacak kadar benzetisme gérirsiin. Ornegin
sakallli, geng, iyi giyimli bir tirk sohbet programi yoneticisi sadece giyim ve
gorinumayle degil ses tonu ve konusma sekliyle bile Tv'deki komedi Three's
Company'deki John Ritter'in tipa tip kopyesi. i¢ tretimde yapilan milletlerarasi
yasalara aykiri bir diger taklitgilik de, tutulan bir filmin dykisinU alip onun
aynisi bir filim yapmadir. Bunun en son adi bir drnedinin 1992 yazinda
televizyonda bir turk filminde goérdim. Film "Woman in Red" filminin sadece
OykUsunu taklit etmemis, bu ahlaksizligin daha da o6tesine giderek, filmin
cekimlerini kopyelemis. Filmin kopye

oldugunu oykuden c¢ok cekimlerin ayniliindan anladim. Bu taklitgilik ve
kopyecilikten 6te birseydir: Yabanci bir eseri alip dykistinden ¢ekim tarzina
kadar herseyini tipa tip yeniden Ureterek kendinin orijinal mali gibi pazara
sturme ahlaksizhgidir. DUpediz hirsizhiktir. Bu da Tuarkiye gibi Ulkelerde (egitim
alaninda da) epey yaygindir. Cok kiugukken hatirladigim bir s6z aklima geldi:
Aganin boku tatlidir! Tabi bu tatlilik gercekte tatli olmasindan degil egemenlik
iligkilerinin getirdigi gercekler ve duslerden dolayidir. Aganin kahyasinin surekli
yemesi ve tatlidir demesinin de buyuk etkisi olmali...

Egemen iletisim dlzeninde isi en iyi yapan, en meshur profesyonel kisi
taklitciligi ve kopyeciligi en iyi sekilde becerendir.

Hic Amerikalilarin oturup tirk filmi seyrettigini, Turk dergisini gevirip
okudugunu, Aziz Nesin'e "dinsiz" diye kufrettigini veya onu okumak icin Turkce
ogrendigini, Hurriyeti eline alip renkli resimlere baktiktan sonra arka sayfayi
cevirdigini, Turk futbolunda ne oluyor, Fenerbahgeyi bir seyretsek dedigini
duydun mu?

Tarkiye'de film uretimi 1980'lerde surekli digsmeye basladi. Bunu da
bazilari video korsanligina yormaktadirlar. Gergekte vyillik film yapimi
1970'dekinin Ugte birinden bile asadi dustiyse, VCR bunun sadece basit
nedenlerinden biri olabilir, tek nedeni asla degil. Ayrica, bu durumun "iletigsim
imperyalizmi" tezini ¢uruttugunu de iddia etmek gullingtur. Korsanlik, yani
baskasinin malini baba mali gibi ticari amagla kullanma, sadece kavram ve
cikar farkinin ifadesidir. imperyalistin malini kendisi veya kendisinin ortag,



veya "korsanlar" yaymisg farketmez, c¢unkU bu imperyalizmin olmadigini
anlatmaz, imperyalistlerin karlarina "korsanlarin ortak oldugunu" anlatir. VCR
yoluyla dis-mallarin Turkiye'de yayginlagsmasi, TRT'yi batirmak igin girisimlerde
korsan yayinlar yapilmasi, iletisim imperyalizminin oldugunu, ve zayifladigini
degil, tam aksine salyalari aka aka saldirisini artirdigini gosterir.

"yerli film endustrisini yardimla-destekleyerek, yabanci satiglardan elde
edilenle beslenerek gugclenirse, yerli yapima gecger, bdylece kulturel
imperyalizm ve ekonomik bagimlilik azalabilir" gorusu yaniltici bir yaklagimdir.
Cunkd kaltarel ve ekonomik imperyalizmin sadece kendi atina kendi binerek
kendisinin geldigini sOyleyen kim ki? Amerikalinin dedigi gibi bir kazi yolmanin
bin tarli yolu vardir. Imperyalizm bin yolu da kullanir. Agikga, uluslararasi
iletisim somurunun érgutlenmesi tek bir boyut gostermez. Uluslararasi firmanin
direk yatinm yapmasi, direk sahipligi yaninda, yerel 06zel ve kamu
tesebbusleriyle ortakliklar, anlagmalar ve cesitli bicimdeki igbirlikleri vardir:
Direk yatirrm ve sahiplik, kamu o6rgutlyle ortak yatirim, yerel 6zel tesebbusle
hisseli girisim, yerel 6zel tesebblsu paravana ve ajenta veya sube olarak
kullanma, dikey-entegrasyonun alttaki bir dali olma, yatay-zincirin bir parcgasi
olma gibi... Bu bicimler 6nceki sayfalarda belirttigim Amerikan orgutlenme
bicimlerinin biri, birkagi veya hepsinin uluslararasi alana transferini igerir. Bu
durumda, Ornegin tirk film endistrisi egemen imperyalist iliski diizeninin iginde
bu egemenligi yansitacak bir sekilde yer alarak is gorur. Bu dlzenin is gérme
ve basari bigimi ve igerigi, yerli yapimlarda da model olarak kullanilir. Bu
nedenle 'yerli mali kullan" belki daha-gok-yerli ve daha-az yabanci sermayeyi
zenginletir, fakat kdlturel imperyalizmle micadelede imperyalistlere hizmet
eder. Bu nedenle, segenek "yerli mali kullan" veya "imperyalist mal kullanma"
degil, olanin bilincine varma ve ona gobre sec¢imler yapma ve ona gore
anlamlandirmaya c¢alismadir. Amerika'da, 6rnegdin, insanhk durumunu dogru
yansitan ve insanca c¢areler arayan iletisim Urunleri az degildir. Fakat dinya
pazarlarinda bunlar buylk azinligi temsil ederler ve goériinmeyen bir kdseye
itilmiglerdir. Birgok kisi tlrk kitle iletisiminde bu tir sunumlari kesintisiz yapacak
ic ve dis kaynaklar kolayca bulabilir, ve destekleyebilir. Bu da tabi buylk
sermaye ister ve buylk sermayenin de ne tlr sunumlar pesinde oldugunu her
gun televizyonu acgtigimizda goruriz.

ileti Uretiminde (programlar, filmler, haber, eglence) Amerikan
taklitciligini sadece geri birakilmis Ulkeler degil, ayni zamanda gelismis
kapitalist Ulkeler de yapmaktadir. Neden? Hem sattidi icin, hem de kultirel
imperyalizmin bir sonucu olarak.

Ozellikle Amerikan ¢izgi filmlerini dinya cocuklari (ben dahil) cok
seviyoruz (dogma-bluyume fasitligimizden olmali). Evrensel bir yapiya sahip.
Cizgi filmlerinin (ve hemen hemen buttin Amerikan filmlerinin) i¢sel evrensellidi,
evrensel korku, sevgi, 6fke, kin, hakhlik, haksizlik, dogru, yanlis, ve kendini
mudafa etme gibi duygularin Amerikan mulkiyet-fasizmi ¢ergevesi icinde islenip
sunulmasindadir. Diger bir deyimle, Hollywood'un ve Walt Disneyin evrenselligi
evrensel duygularin somurtsunden ve bu somuru yoluyla belli bir tarzda
bicimlendirilmesinden dolayidir. Yapilan sey c¢izgi filmlerinin igerigini
evrenlegtirme degildir, duygusal-evrenseli bu icerik icine yerlegtirmedir.
Evrensellegtirilen Disney Faresi gercekte, evrensel farenin
Amerikanlastiriimasidir. Kisaca, Walt Disneyin faresi imperyalist bir faredir, ve
kompdutlrlesme sonucu bu fare diinya Uzerinde daha ¢ok evlere girecek, daha
cok izlenecek, daha cok atesli, istekli, arzulu hastaliklara sebep olacak.
Farenin bu imperyalizminden sadece Walt Disney degil, ayni ve hatta ¢ok daha



blyUuk oranda, Mattel gibi cocuk oyuncagi endustrisi, McDonalds gibi hizli-ye-
hizli-si¢ endustrisi, gcocuklari iki ayakli yuriyen reklam tahtasina geviren giyim-
moda endustrisi gibi diger endustriler buylk fayda saglamaya devam
edecekler.

Profesyonel ideoloji ve pratiklerde egemen anlayis bigimleri iletisim
politikalarinda yansir. Bu politikalarin yaraticusul, koruyucusu, surdurtcisu,
destekleyicisi sadece iletisim orgutleri degil ayni zamanda devlettir. Devlet
derken, sakin bunu devletin, daha dogrusu hukimetin kitle iletisimini kendi
borazani olarak kullandigi durumlari anlamayin. Bu "hukumetin borazanhgi"
konusu dunyanin demokrasi oyunu oynayan ulkelerinin gogunda, kalkmig
durumdadir. Bu "borazanlikla" yapilan siyasi propaganda, ideolojik hegemonya
ile yapilanin ve yaratilanin yaninda devede kulak bile degildir.

Bugln egemen dinya iletisim dizeninde stil, icerik ve bicimde global bir
uniformity\birbirine  benzerlik goruruz. Egemen profesyonalizm kendi
standartlarini  dinyanin her kosesine yayarak kendi imajinda kendi
standartlarini evrensellestirmistir. Standartlasmis kapitalist profesyonel ideoloji
ve pratiklerinin neticesi olarak tuketiciler (izleyiciler) bu ideolojinin ve
standartlarin  sundugu bicimlere alistirimiglardir. Bu da uluslararasi
emperyalizme pazari desteklenmekte, tesvik etmekte ve guvenligini
saglamakta ana roli oynamaktadir.
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