POPULER KULTUR:
KULTUR ALANINDA EGEMENLIK VE MUCADELE

Bu niteliksel incelemede, 6nce popiiler kiiltiiriin ne ve kimin i¢in oldugu
tartigmas1 yapilacak ve bu sirada, popiiler kiiltiir yaklagimlarinda, bu kitapta sunumlari
olan bazi isimler dahil, 6nemli aydinlarin popiiler kiiltiir ve kiiltir alaninda miicadelede
nereye diistiikleri (hangi pozisyonu tuttuklari) belirtilecektir. Ger¢i sunumda, basliklar ve
alt-baghiklar kullanildi; fakat, her baslik bir oncesi veya sonrasindan kopuklugu degil,
birbiri i¢indeligi ve devamliligi anlatir. Bu nedenle tekrar duyusu veren anlatimlara
rastlanabilir; fakat yakindan bakilirsa, birbiri igindelikte, birbirini tamamlayan ve

destekleyen bagimliliklar goriiriiz.

I KULTUR VE iINSAN YASAM BAGI

Kiiltlir veya popiiler kiiltiir dendiginde, ilk akla gelen insan ve yasamindaki belli
bir olusum, belli bir yandir. Bu yan da sanatta ve insan davranisinda ince ve giizel olan
icine indirgenir. Dolayisiyla, kiiltiir, kendi i¢inde bagimsiz bir veya birka¢ alan (6rnegin
tiyatro, film, resim sanati, aga¢ oyma, mimarlik) i¢inde sinirlanmigtir. Kiiltiirti kesinlikle
toplumsal yasamin belli bir alanina (6rnegin sanat ve edebiyata) sikistirmamak gerekir.
Kiiltlir insanin toplumsal yasaminin her alanindaki kendisini ve kendisinin olan1 (veya
oldugunu sandigini) ifadesidir; ¢ilinkii kiiltiir, insanin kendi yasamini, ge¢misten gelen
tecriibeler ve birikimlerle ve kendinin yarattiklariyla nasil iirettigini anlatir. Insan kendini
nasil liretiyorsa, bu iiretme yolu onun kiiltiiriidiir. Bunun anlami tek ve yeknesak bir
kiiltiirlin (6rnegin Amerikan, Tiirk veya Alman kiiltiiriiniin) oldugu degildir. Kiiltiir, olus
yerinin ve yapilis bi¢iminin Ozelliklerine gore, siyasal, ekonomik, sosyal, eglence,
dinlenme, aristokrat, is¢i smnifi, genclik, miizik, sanat, aile, koy, kent, baskaldiri,
boyunsunu, arkadaglik, dostluk, ¢evre ve teknolojik kiiltiir gibi gruplara ayrilabilir.
Anadolu tek yeknesak bir kiiltiirin degil, tarihler boyu ve giliniimiizde, birbirinden belli
farkliliklar gdsteren kiiltiirlere sahiptir. Bu farklilik, insanlarin bellli zamanlarda ve belli

kosullarda kendi varliklarim1 liretmede “yasamlarin1 yapis yollar” farkidir. Kiiltiir,



I. Erdogan, Popiiler Kiiltiir: 2

dolayistyla, belli bir toplulugun belli zaman ve kosullarda iiretim bigimindeki sosyal
kisiligidir.

Anadolu kiiltiirleri 6rnegiyle, “insanlarin yagamlarini1 yapislarina’ tarihi gelisimde
ne oldugunu cok o6zliice belirtelim: Anadolu’da insanin “yapis” bi¢iminde, eskiden,
yaptig1 (maddi veya maddi olmayan iiretilen {irlin) ile bu iiriinii agiklama (sembolsel ve
kiiltiirel anlatim) arasinda dogrudan bir iliski vardi. Siislii bir aga¢ kasik, kullanim ve
sanatin birligi, beraberligi ve birbirini tanimlamasiydi. Siislii bir simsir kasik, aym
zamanda, kullanicis1 agalar ve beylerle, egemen bir giiciin simgesiydi. Fakat higbir
zaman, ticariligi ve ticaret kiiltiirliniin {retimini anlatmiyordu. Zamanla, ‘insanin
yasamini yapis yolu,” yapis olanaklar1 miilkiyet haklariyla birlikte birkagin “mali” oldu;
cogunluk bu olanaklardan yoksun birakildi; bu olanaklar ile ¢ogunlugun iliskisi, is¢i ve
satin alip tiiketici bi¢imine dontistii. Daha kotiisti, kiiltiirel anlatimda “sanat i¢in sanatla”
ve sanatin ve kiiltiirlin ticarilesmesiyle, amag¢ degisimleri oldu. Anlatimda amag, ayni
anda, hem egemen bir Kkiiltiirin yasam iligkisinin ger¢egini anlatirken, hem de
sosyallestirilmis  i¢sel  (psikolojik ve sahte anlamda ideolojik) yeniden-
anlamlandirmalarla egemenligin saglanmasi, baski ve yonetime doniistii. Elbette, bu
doniisiim sirasinda, kontrol eden egemenlige karsi tepki kiiltiirleri de gelisti. Giiniimiizde,
kiiltiir, kitle kiiltiirii, popiiler kiiltiir, ideoloji, ekonomi, siyaset, sanat, is ve eglence,
hepside birbiri iginde ve birbiriyle siki sikiya bagintilidir.

Ister popiiler, ister kitle veya simf kiiltiirii olsun, isterse bir materyalin veya
materyal olmayanin iiretimi olsun, kiiltiirle iiretilen, belli bigimdeki materyal yasam ve
bu yasamin ideoloji ve bilincidir. Yasamin ideolojisi ve bilincinin iiretimi de, materyal
kiiltiiriin iiretim 6zellikleriyle beraber gider, onun tarafindan belirlendikten sonra, onunla
etkilesime baglar. Bu etkilesim siirecinde, sadece egemen kiiltlirler yeniden-iiretilip
stirekliligi saglanmaya calisilmaz, aym1 zamanda, karsit olan kiiltiirler dretilir ve
miicadele verirler. Dolayisiyla, 6rnegin Franfurt Okulunun inceledigi ve sundugu
Amerikan kitle ve popiiler kiiltiiriiniin insan yasaminin her alanindaki egemenligi,
karsithgin tiretimi ve gelismesini ortadan kaldirmamustir; Karsithk daima vardir ve
giiniimiizde, kitle ve popiiler kiiltiiriin egemenligi altinda miicadele vermektedir.

Dolayisiyla, kiiltiir belli bir zamanda, belli bir teknolojik yapida, insanlarin

“yasam bi¢imlerinin timii” olarak (R. Williams) genelestirilerek ele alinabilir; fakat
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kiiltiirii anlamada, sosyal {iretimin yapilis tarzinin getirdigi egemenlik ve miicadeledeki
iliskiler ve farklilagsmalar ¢ok daha 6nemlidir. Biitlinlestirici tanimda, kiiltiir, herkese mal
edilir, herkes i¢in tutulur; herkes i¢in, diismanlara karsi, diismanlar1 gerektiginde yok
ederek, insanlar1 diismanlara karsi harekete gecirerek, korunur. Kiiltiir, ne herkes i¢in
aynidir, ne herkes i¢in iiretilir, ne de herkes tarafindan ortak ve hakkaniyet olciilerine
gore kullanilir. Kiiltiir miilkiyet iligkilerinin bir parcasidir; miilkiyet iliskilerine bagh
olarak, bazi insanlar kiiltiirel iiretimde, materyalligin (yapilanin, iiretilenin) sahipleridir,
digerleri ise sadece iiretilenin {icretli iireticisi, bazilarimi satin alicisi, kullanicisi,
tilketicisi ve tastyicisidir. Materyalin ve kiiltiiriiniin iiretiminde, kapitalist diizenlerde,
miilkiyet iligkileri egemendir.

Yaratilan kiiltiirel iiriin, ayn1 zamanda, bu materyal iiretimin siirdiiriilmesi ve
korunmasiyla ilgili siyasal, ekonomik ve sosyal faaliyetler ve diizenlemelerdir (yasalar,
haklar, imtiyazlar, egemen ideolojiler ve yapimlar ve yaptirimlar). Bu tiretim iligkileriyle,
bu iliskileri destekleyen veya bu iligkilere ragmen ve karsi, c¢esitli bi¢imlerdeki diger
kiiltiirler, “kendilerini yapmaya ve kendi yasam bicimlerini” korumaya ve gelistirmeye
calisirlar. Dolayisiyla, kiiltiir alan1 insan yasaminin tiimiinii kapsayan egemenlik ve
miicadele alanidir. Egemenlik ve miicadele her alanda her an siirekli verilmektedir. Is
yerinin kiiltiirli, is sahibinin egemenliginin kiiltiiriidiir ve orda verilen miicadele ve
zorunlu boyunsunu, miilkiyet diizeninin mesrulastirilmis kiltiiridiir: Calisma, simit
satarak zengin olma, kisa yoldan koseyi donme, issizlerin tembel olarak nitelenmesi,
kapitalistin “igveren” olmasi ve binlerce ailenin karnini doyurmast gibi nitelemeler bu
egemenligin ideolojik kiiltiirelligidir. Popiiler mallar iiretme, pazarlama ve satin alma
kiiltiirii kitle kiiltlirliniin ifadeleridir. Milyonlarca dolar harcayarak a¢ik artirmada satin
alman (0rnegin Picasso’nun veya sezan’in orijinal bir tablosu) kaliteli olarak taninlanan
kiiltiiren tizerindeki miilkiyet haklarin1 ve bu haklarla gelen yiiksek kiiltiir tanimini,
kiiltiirel pratik ve kullanim farkini anlatir.

Kiiltiir belli bir yasam bi¢imini anlattiginda, bu yasam bi¢imini yasayanlar,
kendilerinden farkli bi¢cimde yasayanlara farkli bigimde yaklagmislardir. Bu
yaklasimlardan onde gelenlerden ikisi gipta etme ve d6zenme, digeri ise, kiiglimsemedir.
Amerikan kiiltiirii fiziksel doyum yaninda, kullanom yoluyla kendini kendinden ve

digerlerinden bagka (daha iyi ve {iistiin) goren psikolojik doyum sagladigi icin, 6zellikle
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Amerika disindaki insanlar tarafindan, oldukga “iistiin” bir karaktere sahip olarak
nitelenir. Bu niteleme elbette sadece Amerikan kiiltiiriine 6zgii degildir. Kentlinin
koyliyli  kiigimsemesini, Amerikan pop miizigi hayraniin Tiirk miiziginin belli
birbi¢cimini maganda kiiltiiri olarak nitelemesini buna 6rnek olarak verebiliriz. Kiiltiiriin
bir bagkasin1 “kiiltiirsliz” olarak kiiciimsemesi, o kiiltlirlin hem kendini iistiin gérmesi
hem de “kiiltiirsiiz” olarak niteledigine karsi kendini korumasini anlatir.

Kiiltiirtin istiinliigi, kiltiirstizliik ve kiiltiiriin bayagilig1 gibi nitelemeler, yasam
bi¢imleri arasindaki miicadele ve iletisim tarzini anlatir. Tutucularin ve elitistlerin kitle
ve popiiler kiiltiirii agagilamalar1 ve bu kiiltiiriin “isgaline” kars1 “yiiksek” ve “kaliteli”

kiiltiirii koruma ¢abalar1 bundandir.

II. POPULER KULTUR: NE VE KiM ICIN?

Popiiler kiiltiir, kitle kiiltiiriiniin somut sekillerinden biridir. Kitle kiiltiirii tekelci
kapitalizmin hem mal hem de imajlar satisin1 yapan, uluslararasi pazarin degismelerine
ve ihtiyaglarina gore bicimlenip degisen, Onceden-yapilmis, dnceden kesilip bigilmis,
paketlenip sunulmus bir kiiltiirdiir. Kapitalizmin kendi i¢in tiretirken ve gasp ederken, bu
amagla, kitleleri iicretli kole olarak kullanarak “kitleler i¢in” yaptigi iiretim ve bu

b

iiretimle gelen ‘yasami yapma yoludur.” Bu anlamda, popiiler kiiltiir pazar tarafindan
pazarda tiikketim i¢in “siparis edilen, ismarlama” kitle kiiltiirlinde, en popiiler iiriinleri ve
tiiketimleri anlatir. Popiiler kiiltiirde, son zamanlarin en popiilerleri, siyasal ve ekonomik
yonetim alaninda, Ornegin Ozellestirme, demokratiklestirme, post-modernlik ve
deregulasyondur. Bu tiir popiilerlik kalicilik ve siireklilik arayan bir karaktere sahiptir.
Popiiler kiiltiirde, aym1 zamanda, stirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle siireklilik
aranir: Miizik alaninda, popiilerlik her hafta degisen “top 40” igine girmektir. Giyim’de
mevsimlerle degisen modayla gelen giidiimlii kiiltiirel yasamdir. Yeme ve icmede pepsi
ve Coca Cola; Marlboro ve Kent; Pizza Hut ve Pizza King; McDonalds ve Burger King
arasindaki 6zgiir secim i¢in tiiketici kazanma miicadelesidir.

Popiiler kiiltiir kullanim ve tliketim kiiltiriidiir: Kullanim ve tiikketim popiilerin

iiretiminin ilk sathasindan son-kullanim safhasina kadar her safhada vardir. Popiilerin

yaratilmasinda, diger popiilerler kullanilir: Popiiler spor; popiiler sporcu ve sanatgilar;
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popiiler edilen fikirler ve ideolojiler; popiilerlestirilmis anneler ve kaynanalar; popiiler
televizyon ve televizyon programlari; popiiler magazin ve dergi kahramanlari; ve elbette
zaman ve dil smurlarin1 asan popiilerlerin en popiileri seks ve seksiiel umutlar...
Popiilerlerle paketlenmis popiileri, tiiketiciler alir ve popiileri bogazlarina, saglarina,
yiizlerine, midelerine, istlerine, ayaklarina “uygulayarak” popiilerin popiilerlestirilme
siirecini tamamlarlar. Bu tamamlamada, tiim pazar mekanizmasi memnun giliimser;
popililer makyaj1 bittigi i¢in, kendi olmayan kendini kendine ve bagkalarina gostermeme
telasindaki popcu, popiiler makyajin1 alincaya kadar tedirgindir, huzursuzdur; Popiilerini
alir popcu, siirer ve kendini bulur, giiliimser. Bunu her giin pazar mekanizmasi ve popcu
yapar. Popiiler pazar, dogal rengi kagmis ve kullanim maddesine bagimli duruma gelmis
popcunun Ozgiirliigli tlrkiisiinii okur. Yillardir bir kez bile kendine kendi olarak
bakmadan korkan popcu, kendini kendinden alan popiilerlerden birine kurtarici olarak

sarilip 6zglirliiglinti ifade eder: Kendinin sandi1g1 énemli kendi olur.

A. Egemen Popiiler ve Yanhs Pozisyonlandirma I

En popiiler yanlig-kavram-anlamlandirmalardan (anlayislardan) biri de, popiilerin
“popiiler anlamidir.” Popiilerin bizdeki kullanimi1 Batidan gelir ve oldukca yenidir.
Popiilerin Ingilizce’de dilsel orijini orta ¢aglarda “halkin” anlamina kullanimiyla baslar
ve gilinlimiizde “cogunluk tarafindan sevilen ve segilen” anlamina kullanilir (Siegelaub,
1983). siyasal alanda popiiler, egemen faaliyetlerin ve politikalarin kabuliiniin, tasdikinin,
teyidinin ve yamtlanmasinin miihrii olarak kullamlir. Iletisim medyasinda, popiiler,
egemen medya trlinlerinin (programlarin ve pratiklerin, miizik ve film endiistrilerinin
siyasal ve kiiltiirel pazara sunduklarinin) halk tarafindan sevilip tutuldugu anlamina gelir.

Kisa adryla pop kiiltiirii olan ve Marlboro, Pepsi, Coca Cola ve Pizza ile iyi giden
popiiler kiiltiirde, popiiler demek cogunlugun hoslandigi anlaminadir. Bu ¢ogunlugun
(veya herkesin) bildigi sey kisi, nesne, miizik, film, yiyecek, icecek, giyecek ve tapacak
olabilir. Popiiler kisi sporcu, film yildizi, politikaci, mafya babasi, miizisyen\sarkigi,
katil, deli ve seks manyagi olabilir. Elbette, popiilerin kapsamini sadece miizik, moda,
medya, yiyecek ve igcecek gibi tiikketim maddeleri ve faaliyetleriyle sinirlamamak gerekir.

Popiiler siyasal ve ekonomik alan dahil, toplumsal her faaliyete yansimistir.
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Egemen popiilerligin siyasal ve kiiltiirel politikalarda ve iiniversitelerde en yaygin
goriiniim bi¢imi “halk oyu” anlatimiyla gelir. Halk oyu yoklamalar1 egemen politikalarin
mesrulagtirma aracidir. Halk oyu yoklamalariyla, bilimin istatistik metodu, kendini hakli
cikarma ve 1yiyi kendine mal ederken, kotliyii ve degersizi, elestirileni ve istenmez ilan
edileni halka yiikleme araci olarak kullanilir. Bdylece, nedensellik iliskilerinde, ¢ikara
gore, yeni-pozisyonlandirmalar yapilir: Popiiler ¢ogulluga mal edilir; Bu yapilirken,
popiilerin materyalliginden ve materyalligin destegi olan kiiltiirellikten, iiretim Araglarina
sahip olanlar (popiiler iizerinde miilkiyet hakki olanlar) fayda saglarlar. Faydada,
yararlanmada, popiilerin kaynagi ve odak noktasi oldugu iddia edilen ¢ogunluk ise,
materyalligi  gerceklestiren ve  kiiltiirellige  destek  saglayan  bitmis-iiriiniin
tiiketicisi\kullanicisi\izleyicisi roliinii oynarlar. Popiiler olarak nitelenen iliskilerde,
popiiler kiiltiir pazar1 belirleyici konumundan alinip kenara oturtulurken; iiretim, moda ve
reklam pazarinin sunduklarini kullanan tiikketici konumundaki insanlar ise, bu bagiml
konumlarindan alinip belirleyici konuma yerlestirilir. Boylece, kapitalist demokrasinin
orgiitli pazar sistemi ve bu sistemin devleti mesruluk kazanir; medya ve diger
sermayenin faaliyetleri yaptiklarini popiiler isteme dayattiklarini iddia ederek, kendilerini

evrensellestirirler.

B. Yanhs pozisyonlandirma II

Popiilerlik (kamu oyu dahil) olduk¢a uygun alanlara yerlestirilmistir. Popiilerlik
denince akla spor, moda, seks, televizyon programi, film ve taninmishk gelir. Kisaca,
poptilerlik dncelikle medya araciligiyla siirdiiriilen ve tesvik edilen, {in ve sohret alanina
sikistinnlmistir. Popiilerde eglence, satin alma, moda, zevk ve sefa egemendir. Bu
anlamda, popiilerin temel alan1 kiiltiirel faaliyetler alanidir. Siyasal alanda popiilerlik pek
o kadar vurgulanmaz; vurgulandiginda ¢ogu kez devletin iist kademesindeki kisiler ve
sansasyon yaratan politikacilardir. Siyasal popiilerlik siyasal 6zgiirliik, se¢im, demokrasi,
vatan, millet ve fabrikalar agma gibi ideolojik satislarla birlikte gelir. Egemen ideolojinin

karsit1 olan popiilerligin egemen medya sunumu bu popiilerligi yeren bigimdedir.
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C. Yanhs pozisyonlandirma III

Popiiler kiiltiirde, en azindan ¢ogunluga aitlik egemendir. Eger popiiler kiiltiire,
kullanicilar 6l¢ii olarak alir ve tanimlamay1 ve incelemeyi buna gore yaparsak, o zaman
karsimiza, kitlelerin kullandig1, kitlelere ait, kitlelerin sevdigi ve tercih ettigi bir kiiltiir
cikar. Inkar edilemez bir gercekle karsilasiriz: Kapitalizm, siipermarketlardaki kitleye
sunumu gibi, kiiltiir alaninda da kitleye kitle liretimi yapmaktadir. Bu durumdaki yanlis
pozisyonlandirma, yaklasim Olcilistinii tek bir alana, tiiketim alanina indirgemeden
kaynaklanir. Bu tiir yaklagim bilimsel arastirmalarda, ozellikle sosyal sorunlari
aciklamada sosyal-psikolojiyi (davranis psikolojisini) kullanan arastirmacilarin, sorunlari
anlamada kisilerin davranisini anlama yolunu se¢meleri ve kisinin yasadigi yapisal
faktorleri goz ardi ettiginde goriiliir. Popiiler davranis arastirma yaklagimi, Ornegin,
cevre kirliligiyle ilgili olarak, gider halkin davranis ve tutumlarini anketle veya gozlemle
inceler; ardindan, c¢evre sorununa neden olarak, tutum ve davraniglar1 gosterir; Oneri
olarak da halkin tutum ve davramslarinda degisim olmas1 gerekliligini dne siirer. Iste, bu
tir yaklasim, sorunun yaratilmasinda (popiilerin yaratilmasinda, popiilerde) tek bir
faktore, Ozellikle, sorun yaratilma (popiilerin yaratilmasi) zincirinde, en son halkaya
egilerek, ciddi bir yanlislik yapmaktadirlar. Cevre kirliligini (veya popiileri) yaratan
neden, dncelikle popiileri tiretendir. Dolayisiyla, popiileri anlamak i¢in zincirin en basina,
iiretim iligkileri ve bi¢imine gitmek gerekir, sonuna degil. Kullanimla yaratilan sonug
(popiilerlik veya cevre kirliligi) kullanicinin sinirli segenekler igindeki  segimleri
tilketmesiyle ilgilidir. Sonucun bigimini (popiilerlii veya ¢evre kirlenmesinin seklini)
belirleyen, kullanicidan ¢ok daha fazla, tiretim bi¢imidir: Eger tehlikeli atik olacak bir
irliin Uretilmezse, tehlike de yaratilmaz. Kullanilan1 gelisi giizel atmanin halk ve
belediyelerde popiiler olmasi, popiiler miizikte popiilerin kisa zamanda tiiketilip,
bikkinlikla yeni bir popiilerle yer degistirmesi, kullanicinin bukalemun zevkli

oldugundan ¢ok, endiistrinin karakterindendir.

D. Yanhs pozisyonlandirma IV: Halka istedigini verme
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Elbette, incelemelerde popiiler kiiltiiriin iireticilerine de doniiliir. Bu doniisteki
bulgulara ve elestirilere karsi en az iki temel karsitlik ve rasyonalizasyon ortaya konur:
Birincisi bilimseldir: Egemen ideolojik nedensellik ekonomik arz-talep kuralina
dayanarak, halka istedigi verildigi saviyla gelir. Bu sava gore, halkin talebi bu, ve halka
hizmet i¢in verilen de o. Bu tartigsma, klasik, 6rnegin TRT nin halka ragmen halka kars1
elitist bir tutumda oldugu, halka istedigini vermedigi ve Oziirliikkleri kisitladig1 iddiasiyla
baglar; ardindan, ¢6ziim olarak, halkin iletisim ve bilme 6zgiirliiklerini veren bir kurtarici
sunarlar: Ozel tesebbiisiin 6zel medyalari... Ozel medyalar halkin istedigini bilir ve ona
gore sunumlar yapar.

Ikincisi filimseldir: Medyanin {iretiminin en 6zlii deyimle “¢opliik” oldugu
elestirisine karsi, bu ¢Opliigii iireten ve pis-copli degerli bir meta olarak géren medya
profesyoneli (elbette hepsi degil), gerine gerine “uzaktan kaval ¢almasi kolay, gel sen
bizim yaptiklarimizdan birini yap da gorelim” diye, kendini savunur. Bu savunu,
Ankara’da otobiis sof6riine “ya, kardesim, frenlere biraz yavas asil da, bel kemigimiz
kirilmasin” diye sikayet eden yolcuya, soforiin kizarak “o zaman, al sen siir” diye karsilik
vermesi gibidir. Sakin, bu, “gel sen yap da, gorelim” deyisi, “sistem boyle, bagka tiirlii
yapmak istersek, isimizden oluruz, popiilerligimizi kaybederiz” demek istendigini
anlamayalim.

Halk istedigini vermekle, popiilerligin konumunu halkin istemleri ve
sevileri i¢ine yerlestirmek de, yapilan ciddi hatalardan biridir. Halk, miizik, film,
televizyon, moda, soda ve kozmetik endiistrilerine, “bana beni jiletletecek, beni
sOmiiriip, beni i¢lendirip, beni psikolojik olarak soyarken, materyal olarak da soyacak
iiriin istiyorum” diye mi yalvariyor?. Popiiler sabun operalarini tiirk halki Brezilyaya
gidip gérmiis ve istemis de mi almis? Coca Colayi, Pizzayi, levy’s1 halk m1 davet etmis?
Tiirkiye’deki Amerikan tsleri popiiler olduklari i¢cin mi Tirkiye de? Popiiler yasalar
popiiler istemlerin mi ifadesidir?

En yiiksek rating’i aldigini ilan eden televizyonun, kadinlarin, genckizlarin veya
“jentilmenlerin” ¢ogunlugunun kendi okuyucusu oldugunu iddia eden magazinlerin
sOylediklerine dikkatle bakarsak, seviyi, moday1, giizeli, isteneni, arzulanani, iyiyi ve
gecerliyi kendilerinin yarattiginin  bobiirlenisini goriiriiz. Bu bobiirleniste ne yarattiginin

bilincinde olanin kendini satig1 vardir. 1111111
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E. Popiiler kiiltiir: Ozgiirliigiin baglangici m1?

Eglence ve eglenmek, iyi vakit gecirmek, giiniin sikintilarindan kagmak, birkag
saatini bile olsa fiziksel ve ruhsal bakimdan dinlenmek i¢in insanlar kapitalist
kitle\popiiler kiiltiir iiretiminden 6nce, azap m1 ¢ekiyorlardi? Popiiler higbir faaliyetleri
yokmuy du? ilkel ve banal zevklere mi sahipti? Neden orta cagin sonlarma dogru,
ekonomik giice sahip olan burjuvalara, aristokratlar tiksintiyle ve hor baktilar? Neden
burjuva zevksiz ve bayagi olarak nitelendi? Orta ¢agin insan1 veya Anadolu’nun
televizyonsuz ve kapitalizmin popiiler kiiltliriinii kullanmayan insan1 tiikketimle mi? satin
alarak ve kullanip atarak m1? birbirine Marlboro, Levys, gibi Amerikan kitle kiiltiirliniin
iiriinleriyle Ustlinliik taslayip caka satarak mi1 “kendilerini buluyorlardi”? Dinlenmeleri,
eglenceleri, zevkleri, kitle popiiler kiiltiirtinden geri miydi? Egemen popiiler kiiltiirle
sunulan “baskaldir1 ve direnis,” onun disindaki, ondan onceki baskaldir1 ve direnisten
daha m1 anlamli ve degerli? Kapitalist popiiler kiiltiiriin sagladig1 mal tiiketim ve fikir
“ozglirliigiinde” tiiketilen ve diisiiniilenin nitelikleri ve sonuglart ne?

Popiiler kiiltiirle kitlelere a¢ik olmayan kapilarin a¢ildig: anlatilir: Televizyon
oncesi ne zaman, belli imtiyazli siniflar digindaki insanlar bir baloya, bir tiyatroya, bir
sanat gosterisine, uzak yerlerdeki bir kiiltiirel faaliyete katilabiliyorlardi?
Katilamiyorlardi. Kiiltiirel bakimdan mahrum edilmiglerdi. Kag kisi istedigi miizigi bu
kadar kolayca dinleyebiliyordu? Popiiler kiiltiiriin medyasi tiyatroyu, baleyi, sinemay1,
sanati, klasikleri herkesin evine getirdi. Sinif farkini ortadan kaldirdi. Bu durum elitist
tutucu ve gericileri ¢ok kizdird1 ve popiiler kiiltiire, ahlaki bozuyor; sanat1 rencide ediyor;
sanatta kaliteyi bes paralik seviyeye diisiiriiyor; klasikleri bayagilastirtyor; sanatta 6z ve
deger ortadan kalkiyor; yiliksek sanati korumak gerekli diye popiiler kiiltiire saldirmaya
basladilar. Popiiler, siniflar1 asarak ortak zevkler, seviler, ilgiler ve 6zgirliikler yaratt.
Artik hi¢ kimse eglenceden, zevkten, umuttan, dinlenmeden, istedigini se¢gmekten,
istedigini almaktan ve kullanmaktan mahrum degildir. Elitist kamu sektorlerinin
egemenligi son buldu ve 6zgiirliigiin kendisinin temsilcisi, 6zgiir 6zel tesebbiis sayesinde

artik “yok yok,” her sey var. Diinya ve Tiirkiye, karsilikl1 bagimliliklar i¢inde
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ozgiirliiklerin egemen oldugu post-modern, post-endiistrialist ve global bir donemi
yaslyor.

Ozliice popiiler kiiltiir 6zgiirliikgiidiir; dzgiirliiklerin saglayicisidir, tesvikgisi ve
gelistiricisidir. Ornegin, gidin herhangi bir yerdeki herhangi bir gazete-mecmua bayisine
bakin; orada her yasta, her cinsiyette, her zevkteki kisiler i¢cin basili medya iiriinii
bulursunuz. Popiler kiiltiir, 6rnegin, kadinlarin 6zgiirliigiiniin simgesidir. Bayilerde en
cok kadinlara yonelik ve kadinlarin 6zgiirliiklerini gelistirici, egitici ve dgretici medyalar
en bol olanlardir. Acaba? Hangi 6zgiirliikler, kimin 6zgiirliigli, nasil 6zgiirliik, ne i¢in
ozgiirlik? Eger popiiler kiiltiiriin icerigine, “istenen ne” sorusuyla bakilirsa, karsimiza,
belli davranis bi¢cimlerinde bulunulmasinin tesvik edildigi ¢ikar; bu davranis bigimleri de,
ozgirliik¢ii sloganlar Ortiisii altinda, 6zel miilkiyet iligkilerinin, satin alma ve kullanmayla
ozgiirliik elde etmenin, kendine giiven ve kendini bul propagandasinin altinda, kendine
bizim mallarimizi kullanarak, bizim ideolojimize sarilarak giiven ve bul gercegi saklidir.
Kisaca, popiiler kiiltiiriin Ozgiirliigli 6zel tesebbiisiin madde ve ideoloji satis
ozgiurligudiir. Bu 0Ozgiirliik, bu konumundan aliip, bireyin ozgiirliglii konumuna
yerlestirilmis ve bdylece sahte gercekler yaratilmistir. Elbette sahteligin gergeklik
satisindaki basaris1 sadece “sahte-bilingle” yiiriimez; umutsuzluklari, hayal kirikliklarin
ve tatminsizlikleri siirekli yenileyen ve siirekli umutlar, tatminler, hayaller vaat eden
popililer sunumlar gereklidir; Bu da yeterli degildir: Basar1 6rnekleri verilmesi gerekir.
Basar1 6rnekleri de popiilerlesmislerdir; onceki ve sonraki resimlerdir; dnceki ve sonraki
yasamlardir. Istisnalarin kaide\kural yapilmasi ve bu istisnalarin umut yemi olarak
verilmesi gerekir. Red Kit’in drenen Diildiil’ii kandirist: Bir dal, dalin ucuna bagl ip ve
ipin ucunda sallanan havug; Red Kit atin iizerinde; dal elinde ve havug diildiiliin géziiniin
oniinden on santim 6tede asili; “gel beni ye” diye sallanip duruyor. Diildiil, telvizyonun
ontinde, kulaklarinda Walkman, havuca yetismek i¢in kosuyor. Red Kit 6zgiir; Diildiil
Ozgiir; havug popiiler; Red kit umutlu; Diildiil umutlu; Red kit mutlu;Duldiil mutlu;
havug hala Red Kitin miilkiyetinde. Ya Diildiil yerse? Yesin; arada bir dis atanlar olmal
ki umutlar erisilir gibi goriinsiin. Havug zaten kaybedilme olasiligi olan bir yem ve yemin
maliyetinin bir¢ok kati zaten ¢ikarilmas.

Popiiler kiiltiiriin 6zglirliigli 6zel tesebbiisiin 6zgiirliigiidiir.
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F. Popiilerlik ve istatistik

Popiiler anlami belli bir cogunluk anlaminadir. Bazen bu ¢ogunluk herkesi, bazen
% 75’1, bazen de % 50°den asagiy1 (azinligi) temsil eder. Ornegin, bir secime segme
hakk1 olanlarin % 60’1 katiliyorsa, ve 4 parti yaristaysa, oy ¢ogunlugunu alip ‘popiiler
riza” ile segilen partimin secilmesi igin, % 15.1 oy gereklidir. Ozliice, demokrasi veya
medyanin “rating” oyununda % 15.1 azinlik, popiier istemi nitelemektedir (Siegelaub,
1983).

Popiilerligin yukaridaki disinda, istatistiksel ¢ogunlukla ilgili anlatiminda Gemli
bir diger anlam yoksunlugu vardir: Kent niifusunun biiyiik ¢ogunlugu fabrikada
calisiyorsa, veya devlet burokrasisi isgiicliniin biiyiik ¢ogunlugunu kamu sektoriinde
calistirtyorsa, fabrikada g¢alisma veya kamu sektdriinde calisma daha mi “popiiler”
demektir. Kamu sektoriinde veya fabrikada calisanlarin ¢alisma kosullarini tercihi,
onlarin istemlerinin ve sevilerinin bir ifadesi midir? Calismamay1 tercih popiilerlik dis1
mi1? Fabrikada calismayi, kamu tesebbiisiinde memurlugu tercihi, telvizyonda bilmemne
acili sabun operasi yerine bilmemne biberli sabun operasini ¢ogunlugun se¢mesi, bu
cogunlugun belirledigi kosullara gdére mi olusmaktadir? Uretim kosullarmni, kapitalist
sermaye ve miilkiyet iliskilerinin egemenligi altinda, belirleyemeyen; neyin nerde ve
nasil tretilecegi ve dagitilacagina karar veremeyen insanlarin popiilerligin tiretimindeki
asil konumu, neyi ne kadar ve nasil belirlemektedir?

Popiilerin ekonomik talep ile iliskisinde, popiileri yapan talep mi? Yoksa
popiilerlestirme mi talebi tanimlamaktadir? % 1 marjinle anlamlandirilan popiilerlik,
kendini mesrulastiran ve ortak rizayla olusturulmamis bir popiilerlestirmedir. Bu siiregte,
halk oyu veya halkin isteminin niceliksel dokiimii, bu mesrulastirmanin aracidir.

Diyelim ki, bu niceliksel dokiimde, margin % 1 degil de ¢ok biiyiik bir miktar;
diyelim ki yapilan se¢im gercek anlamiyla, secenin se¢gme siirecindeki biitiin safthalarda
kontrolii ve egemenligi var; bu durumda bile, popiilerlik veya ¢ogunlugun ortak istemi
nasil oluyor da istemeyenlerin bogazlarina tikaniyor veya istemeyenlerin istedikleri
poptilerlik dist oluyor? Bu tartismayi uzatir ve sonuglandirirsak, popiilerlik, bir pazar

eknomisinin kendini satis aract olsun veya ¢cogunlugun asil istemi olsun, her iki durumda
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da, bir baski ve ezme aracidir. Bu ara¢ da, 6zellikle siyasal ve kiiltiirel politikalarin
uygulanmasinda, 6zel ve devlet gii¢ tarafindan bol bol kullanilmaktadir.
Ozliice, popiilerliligi hem niteliksel anlamiyla hem de niceliksel (istatistiksel)

anlamiyla ¢ok iyi anlamlandirmak gerekir.

G. Popiilerin emtia karakteri ve popiiler ideoloji

Popiileri popiiler yapan giic kimdir\nedir? Egemen giiciin ideolojisinin iddiasina
bakarsak, tanimi yapan halktir, halkin ¢ogunlugudur. Bu iddiay1 reddetmeden once,
kabul ederek ise baslayalim: Popiiler nedir? Kar elde etme amagiyla tiiketime sunulmus
bir maldir. Popiiler haber, miizik, film, eglence ve popiiler olarak nitelenen faaliyetlerin
hepsinde ya bir materyalligin materyal olarak dogrudan satimi1 vardir (miizik kaseti
almak); ya dolayli olarak materyal olmayandan (bir filmden, miizikten, programdan)
gecerek, materyalin pazarlanmas1 vardir. Dolayli pazarlama (kisinin direk olarak
materyalle iligkisi ve iletisimiyle olmayan durumda) medya yoluyla yapilir ve bu
pazarlamada, medya hem kendinin pazarlamasini yapar, hem uluslararast ve ulus i¢i
sermayelerin reklamini yapar; bu yapistan reklam verenden para alir. Materyalligin
satimi1 yaninda, materyal olmayanin (ideolojilerin) satis1 da yapilir. Ideolojilerin satigini
bu isten gelir saglayan medya ve resmi 6zel ve kamu egitim ve dgretim kurumlar: yapar.
Popiiler resmi egitim popiiler siyasal ideolojilerin satisidir. Ideolojilerin satisi, en giiclii
olarak, materyallerin satist ve kullanimiyla birlikte gelen ve iiretim iliskilerini
mesrulastiran satiglardir.

Popiiler malin tiiketicisinden, mali tekrar tekrar, miimkiin oldugu kadar ¢ok ve
yogun tliketmesi istenir. Bu istem ¢esitli kilikta gelen reklamlarla kisinin yetersizligini ve
psikolojik doyumu vurgulayan baski yoluyla tekrar tekrar islenir. Bu isleme, aileden,
okula, okuldan eglence yerine, eglenceden is dunyasina kadar olan biitiin alanlardaki
kisiler arasi, grup ve medya iletisim ve iligkileriyle desteklenir. Bebeklikten baglayarak
olusan bu islemelerde, iiriin i¢in uygun insanlar olusur. Bu olusumda elbette, karsit veya
kendini karsit goren olusmalar da meydana gelir. Bu olusmus insan, olusturuldugunu,
ornegin tuzu, tereyagini, Sanay1, ¢evreyi ve canlilart mahveden deterjani, parfiim denen

kokusmus kokuyu, makyaj denen ve doganin cilalanip sahte bi¢imde sunulusunu,
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Marlboro’yu, Viskiyi, Cemiskezek takimini degil de, ezen ve giicliiyli temsil eden
Fenerbahgeyi sectiginde, popiiler zevkler popiiler kiiltiirii saptamis, tanimlamis oluyor.
Bu tanimlama, tartismanin akisindan anlasilacagi gibi, yetistirilmig, giidiimlenmis,
onceden big¢imlendirilmisin, kendini bi¢imlendireni yansitarak tanimlamasidir. Bu
tanimlamayla kisi ne kadar kendini ifade etmektedir ve ne kadar kendini bicimlendiren

egemenligi yeniden-tanimlamaktadir?

H. Popiileri popiiler yapan giic

Popiiler kiiltiiriin neyini halk tanimliyor? Halkin tanimladigi ne? Medyada hangi
programin yasaylp yasamayacagl, eknomik pazarda, hangi uriiniin kalip hangisinin yok
olacagi m1? Hangi ekonomik iirliniin yasayip hangisinin yok olacagina karar veren, talep
denen Ozgiir kisilikleriyle 6zgiir se¢imler yapan bireyler midir? Pepsi ile Cocoa Cola,
Adidas ile Nike, Fenerbahge ile Besiktas veya Galatasaray, Ajaks ile Omo, Siemens ve
NEC ile IBM, TRT ile 6zel televizyonlar, Hiirriyet ile rakibi arasindaki yaris, popiiler
tilkketimi ele gecirerek, tliketicilerin (talebin) tercihleriyle, digerini popiiler-degil yapma
veya sahneden silme degildir: Ekonomik kar ve giicle gelen psikolojik doyumdan,
istikrarsizlari, yeni tiiketicileri, degisme meyilli olanlar1 ¢ekerek, en fazla pay1 elde
etmektir. Pazarlar paylasilmistir. Egemenler arasindaki miicadele pazar korumadan ¢ok
paya yeni alanlar katmak ve “kararsizlar1” ¢ekmektir.

Televizyondaki sabun operalarinin reklamini yaptigi seks ve entrika iligkilerini
ve bu iligkilerin gectigi zengin ortami ve bu ortam diizeniyle satis yapan liikks tiikketim
endiistrilerinin sunumunu halk m1 yapiyor? Popiiler miizigi ve miizisyeni tanimlayan halk
m1? Halkin iiriinii tiiketmesine bakip popiilerligi taniladigini iddiasinin gegerliligi,
gecersizlige daha yakin bir gegerliliktir.

Popiilerlikte iirlinlin karakterine ve endiistrinin karakterine gore, siireklilik
kalicilik ve degisim vardir: Moda ve miizik endistrileri siirekli yeniden kullanim
gerektirir ve bu da ayni seyin kullanmanin bikkinlig1 ve eskiligini vurgulayan yenileme
olarak sunulan moda ve yeni miiziklerle siireklilik saglanir. Bu da, satis i¢in, bir haftalik,

aylik ve mevsimlik degismeler gerektirir.
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Marlboro, Nike, Levy’s, Coca Cola gibi iirlinlerde ise, son zamanlara kadar
sadece tek veya nadiren bir kag ¢esitlilik vardi. Fakat pazar1 zorlama ve rekabettte pay
artirma nedenleriyle, hemen her iiretici kendi {iriinleri i¢inde cesitlilige gitti. Bunun
amaci ve nedeni halkin talebi degil, tiiketicinin maniple edilmesi yollar1 ve olasiliklarini
kullanmadir. Endiistriler aras1 rekabet ve yaraticilikla olusturulan yeni bi¢imlendirmeler,
ayni zamanda endiistriler arasinda ve iginde gelismelere yol agmaktadir: Saglik
endiistrisinin “dogal ig, ye, kullan” sunumuyla, dogal tiiketim maddeleri, diet colalar, diet
yiyecekler, diet-vitaminler, slim-fit Levy’s, diet sigaralar, borekler, yogurtlar ve siitler
gelistirildi ve arandigr grup iginde popiiler oldu. Elbette, diirtiillerin, hayallerin ve
umutlarin  yaratilmasi, umutsuzluklarin, hayal kirikliklarimin  ve mutsuzluklarin
sOmiiriilmesi gerekir. Bu yaratma ve somiirii popiilerde neyin ve kimin egemen oldugunu
gosterir. Liberal cogulcu veya post-modernist Kkiiltiirelcilere gore (6rnegin Fiske,
Grossberg, Gerbner, Carey) popiilerde egemenlik metini yeniden-anlamlandiran bireyde
merkezlenmistir; Marksist yaklasimla Liberal ¢ogulcu yaklasim arasinda yer alan genis
yelpaze icinde ise (1990’larm Ingiliz Kiiltiirelcilerinin biilyiik ¢ogunlugu, Fransiz Yeni-
althusserciler, yeni-Gramscy’ciler, post-marksistler), popiilerde egemenlik daha ¢ok
bireye verilirken, endiistrilerin ideolojik rolii vurgulanir. Marksist yaklagimli Siyasal
ekonomistler popiiler kiiltiirii sahte-bilingten biling endiistrisinin eknomik c¢ikar
saglamada kiiltiirel alandaki egemenlik bi¢imlendirmesi olarak belirlerler (H. I. Schiller,
A. Mattelart, bazen S. Hall, G. Garnham, S., Ewen, yeni-marksistlerin 1990’lardaki
sekilleri).

Nasil oluyor da popiilerlik Top 40 veya top yiiz denilen miizikler; belli
mevsimlerde degisen moda oluyor; Bu popiilerligin, haftalik veya aylik popiilerligin
tilketimle belirlenmesi tiiketim popiilerligidir ve iiretime etkisi, 6nceden baslatilmis bir
sOmiirli diizeninin somiiriistiniin etkenligini artirmaya yardim eder. Ne siyasal alanda ne
de kiiltiir alaninda, popiilerlik halkin istedigini verme anlaminadir; Halkin istediginin
popiiler olma kosulu, bu istegin iireten giiclerin c¢ikarina uygunluguna baglidir.
Giiniimiizde, popiiler televizyonun popiiler programlariyla popiilerlik taslamasi, en iyi ve
miilkemmel bi¢imiyle bu uygunlugun bir ifadesidir. Bir miizisyenin “bu acaba tutar mu,
popiiler olur mu” diye kendini yirtmasi, halkin ne istedigini bilme ve halka hizmet

cabasindan degildir, Nasreddin hocanin gole yogurt ¢aldiktan sonra, acaba yogurt olacak
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m1 diye kuruntu i¢ine girmesine benzer. Coca Cola’nin “iirlinim acaba tutar m1”
iizlintiisii yoktur, ¢linkii Coca Cola, gole yogurt mayasi koyarken, golii tutmasi i¢in
hazirlar. Ozliice: Popiiler kiiltiirde, tanimlayici gii¢ halk (tiiketici) goriiniir, fakat aslinda,
tanimlayan iiretim bi¢imi ve bu bi¢imin satigin1 yapan yayin reklamcilik endistrileridir.
Sporun sporluktan ¢ikip ticari ara¢ olmasi, sporcunun kiymetli mal olmasi, giyilen
formanin ve mag yapilan sahanin popiilerlik yaratma araglar1 bigimine doniistiiriilmesi;
medyanin popiilerlik i¢in satis yarisinda akla gelen veya gelmeyen her tiirlii oyunlara
basvurmasi, popiilerligin kazanilmas1 miicadelesi gibi goriiniir, fakat popiilerligin empoze
edilmesini anlatir. Pepsi veya Coca Cola, Nike veya Adidas, Tarkan ve Celik, Fenerbahge
ve Besiktas arasindaki halkin yaptigi secim halktan baslayarak halkta biten ve halk i¢in
olan hakkinda bir se¢im degildir; Egemeni belirleyen de halk degildir. Se¢mede halkin
egemenligi, en etken sekliyle, egemen olanlar arasindaki pay ¢ogaltma yarisinda, kendi
sOmiiriistine zevkle katilarak, egemenligin siirmesine katilmadir. Bu zevkle katilig
dinleyerek, sabun operalarini seyredip inleyerek, Miislim’i dinleyip gdgsiine cilet atarak,
anasina babasin kiifretmeyi 6zgiirluk sanan canhirag giiriiltitye miizik diye sarilip “karsi
miicadele” vererek; Erbakan’a veya Ciller’e oy atarak, Pepsi yerine Coca Cola igerek,
Adana salvari yerine Adana’da Levy’s giyerek, lahmacun yerine Pizza yiyerek olabilir.

Kapitalizm, 6zellikle ekonomik alanda dikey ve yatay entegrasyonla ve iletisim
alanindaki gelismelerle hicbirseyi sansa birakmamaya, ekonomik pazar ve
siyasal\kiiltiirel alanin kontrolunu perc¢inlemeye calisma zorunlulugu altinda elinden
gelen herseyi yapmaktadir.

Dolayisiyla, popiileri popiiler yapan giic ekonomik ve ideolojik giictiir. Bu gii¢ de,

sermayenin emege bagimlilig1 bicimini animsatacak sekilde halka bagimlidir.

III. POPULERLIKTE POPULER OLMAYANLAR VE DIiRENiSIN KULTURU
A. Popiiler ve karsiti
Egemen giicler sadece kendi siyasal, ekonomik ve sosyal tarihlerini yazmazlar,
ayn1 zamanda egemenlik altindakilerin tarihini de yazarlar. Boylece, egemenin yazdig:
tarith insanin (6rnegin Tirkiye’nin, Fransa’nin Amerika’nin) tarihi, kiiltiirli, ge¢misi
yapilir. Bu yazista, halkin popiileri, egemenin ¢ikarina gore yeniden-anlamlandirilir. Bu

sekil vermeyle halkin popiilerine ya sahip c¢ikilir ve emtialastirilip halka yeni bigimle
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tiketim icin sunulur; ya yok sayilir; ya da cesitli mekanizmalarla yok etmeye,
bastirmaya, ezmeye ve egemene bigim degistirerek uymaya zorlanir. Popiiler kiiltiir
kavrami ve ger¢egi de, bu yeniden anlamlandirilan, ya yeniden-bi¢imlendirilip mal-
olarak (eglence, kiiltiir, miizik gibi) geriye kitlelere sunulan ya da kétiilenip bastirilan bir
“yasam yoludur.”

Popiiler kiiltiir aslinda, halk kiiltiiri, folk kiiltiirti, halkin ifadesi, “halkin ve
halktan” olarak kitle kiiltiiriine ve kapitalist kiiltiire karsitlig1 anlatir. 1960’larda popiiler,
popiiler direnis kiiltiirtiydi. Kitle kiiltiirtine gegis, popiilerin (halkin olanin) kitle kiitiirii
denen kapitalist pazar kiiltliriiniin icine alinmasi1 ve ticari ve reklam kiiltiirliniin bir
parcasi yapilmasi siirecidir.

Popiilerin varliginin anlami popiiler olmayanin da oldugudur. Popiiler olmayan
nedir? Popiiler olmayani nicelik dlgegiyle ikiye ayirabiliriz:

1. Ragbet gdormeyen, kosede bucakta, azinlikta, degersiz, anlamsiz, istenmeyen
ve hatta yanlis olandir. Popiilerlik ¢ogunlugun mutlak egemenligi olarak goriiniir.
Popiilerlikte azinlik (popiiler olmayan) can ¢ekisen, siiriinen, kiymetsiz olandir. Popiiler
pazar boylece, hem kendini hem de rekabette kaybedeni tanimlar; rekabeti ve sistemi
mesrulagtirir.

2. Ikinci tip, cogunluk tarafindan ragbet goren, fakat egemen popiiler anlayisa ve
pratiklere zid diisen popiilerliktir. Egemen popiiler ideoloji, bu popiilerligi popiiler
olmayan olarak ilan eder ve popiilere takma anlamlar eklenir: Dinsiz, komunist, vatan
haini, bozucu, bdliicii, terdrist gibi nitelemelerle gayri-mesru yapilir. Popiiler pazar
boylece, rekabette kendini mesrulastinir ve kendi kurallariyla popiilerlik oyunu
oynamayanlar1 gayri-mesru ve popiiler olmayan olarak ilan eder. Siyasal anlamda,
1960’lar ve 70’lerde, diinyada ezilen {ilkelerin geg¢lerinin ve halkinin egemen diizene ve
emperyalizme karsi baskaldilarindaki popiilerlik bu tiirdendir. Somiirgecilige ve
emperyalizme kars1 verilen miicadelelerde, Afrika, Latin Amerika ve Asya iilkelerindeki
direnis kiiltiirii egemen popiilerligin karsit oldugu ve baski altinda tuttugu popiilerliktir.

Bu tiir popiilerde, kiiltiir, ezilmisin kiiltiirii, sessizligin kiiltiirii, boyunsunma ve
boyunsundurulmusun kiiltiiri, direnis kiiltlirii, miicadele kiiltiirli, is¢i smifi kiltiird,
Marksist kiiltiir, sosyalist kiiltiir, bagimsizlik ve kurtulus kiiltiirii gibi zengin karsitlik
yasam ve miicadele bi¢cimleri vardir (Bknz. Mattelart, 1983).
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Popiiler kiiltiirde kiymetsiz olan kimdir ve nedir? Halk tarafindan tutulmayan
midir? Nasil oluyor da, halkin kendisinin yarattigi ve kendinden ¢ikan bir halk kiiltiirti
iriinii popiilerligini yitiriyor? Nedenin en basinda, popiilerligin tanimini yapan gii¢
merkezindeki kaymadan dolayidir: Diin, popiileri (halk ozanini, halk Oykiisiinii, halk
agitini) tanimlayan gii¢ halkti; Bugiin popiileri tanimlayan medya denen ve reklamcilikla
yasayan ticari amacli ticari giictiir. Yani popiilerin tanimi halkin elinden alinmistir;
tanim1 yapan sermaye giiciidiir.

Medya, eskiden yerel kiiltiirlerin {irettigi ve sozlii olarak (ve sonra yazili olarak)
yagsattig1, dar bir alana yayilma olasilig1 olan bir popiileri alip, goriintiileyip, yerele ve
yerel otesine sundugunda, degisen ne? Ayni popiiler kiiltiirii daha genis bir tabana
iletiyor, bilgilendiriyor, eglendiriyor, dinlendiriyor ve bilinglendiriyor. Medya’dan
sunulan yasam yolu (kiiltiir) bi¢gimi, sunulan kiiltiirtin sembolsel anlatimidir; yasamindan
soyutlanmis, paketlenmis, i¢ine reklamlar yerlestirilmis, ideolojik anlamlar yiiklenmis bir
yeniden-bi¢imlendirmedir. Ne medya ne de izleyici bu kiiltiiri yasam yolu olarak
tecriibeler ve yasar: Medya, eger TRT gibi kamu orgiitiiyse, bu yeniden-iiretimi egemen
bir kiiltiirtin (devlet ideolojisinin) 6rnegi olarak kiiltiirel-ideolojik maksatla kullanir;

Ozel tesebbiis medyasimnin kullanimu, kiiltiiriin hem reklamci ¢ekmek hem de reklam
yapmak i¢in, yani 6ncelikle ticari amaglhidir; Kiiltiir bu anlamda medyanin reklam ¢ekme
ve reklam yapmada kullandig1 olta-mal olur. Izleyicinin kullanimu ise, bu kiiltiirii seyirle
belli bir zamanini hos ge¢irmek, dinlenmek ve eglenmek i¢in tiiketmektir. Bu anlamda,
popiiler kiiltiir popiiler McDoalds’1n popiiler BigMac’i gorevini gérmektedir. Medyanin
oynadig1 egemen rol oncelikle budur.

Popiiler kiiltlirde popiiler olamayan, kisidir, fikirdir veya herhangi bir nesnedir. Kisi
bir kisi veya grup veya iilke olabilir. Popiiler olmayan kisi ille ki bilinmeyen anlamina
degildir. Saddam Hiiseyin, Humeyni ve Kaddafi Amerika’da belki de baskandan sonra en
cok bilinen kisilerdi. Her giin medyadaydilar. Luna Park1 gibi parklardaki silahla hedefe
atis yerlerinde bu kisilerin delik desik olmus resimleri vardir. Miami’de bu resimlere
Kastro’nun resmi eklenir. Silahlarla fikir olarak delik desik edilen, kizil y1ldizdir.

Popiilerligin bir diger yan1 da vardir: Egemen giiclerce popiiler olamayan, fakat
genis taban1 oldugu i¢in aslinda fiilen popiilerlik kazanmis fikirler ve faaliyetler bu

tanimlamaya girer. Bunlarin popiilerligi egemen giigler i¢in karsi-gdrevsel olduklari i¢in
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red edilir ve bastirilir. Bu popiiler de, kendi icin, popiiler olmayani tanimlar. Eger bu
popiiler olmayan, miicadele veren azinlik bir fikirse, fiziksel anlamda katliamla ve
baskiyla kolayca ezer. Egemenlik altindaki bir digerini bu bi¢imde ezig, egemenin
kendisi i¢in tehlikeli gérdiigliyse, hosuna gider ve ezen azinlig1 besler. Tiirkiye’de 6nce
Fagistlerin ve sonra din tiiccarlarinin beslenmesi ve din tliccarlarinin 1990’larda egemen
Batili Cumbhuriyetcilige tehlike olacak giice getirilmesi gibi... (Fasitlerin diyorum,
milliyetcilerin demiyorum, ¢iinkii 20, ylizyilin ikinci yarisindan sonraki milliyetgilik,
ozliice Bat1 “kullanim1” olarak tanimlanabilir. Dindarlar demiyor, din tiiccarlar1 diyorum,
clinkii siyaset yapan dindarlik, dini inanglar1 somiirerek ticaret yapan tiiccarligin, laik-
tiiccarlar1 sahneden silerek egemenlik arayisidir). 1990’larin Tiirkiyesi, egemen gii¢lerle,
egemen giiclerin besleyip yetistirdigi din tiiccarlar1 arasindaki popiilerlik yariginin
aciktan agiga ve kizismis bir bigimde verildi yer oldu. Bu yarista, egemenligin besledigi
azinlik elde ettigi halk tabanli (aslinda, daha c¢ok kiiciik esnaf ve yeni-fagizm tabanli)
popiilerlige dayanarak, fikir olarak, laiklik ve Atatiirk Cumhuriyetini delik desik etmeye
caligmaktadir. Popiiler siyasal oyla hiikiimet kurma hakki kazanip kuran Refah Partisinin
elinden hiikiimet yapma giiciiniin alinmasi, Refah’in bu popiiler amacina karsi, poptiler-
egemen gliclin, birlikte, bu tiir popiilerlige olan cevabidir.

Popiiler olmayana kars1 Amerikan’in dis politikas1 panikten isgale kadar degisir.
Eger popiiler olmayan gli¢ Amerikanin diinyasindaki bir pargcada popiiler oyla veya
baskaldiriyla  yonetimi ele alirsa veya boyle bir olasilik dogarsa, eger bu iilke
Avrupa’daki kapitalist tilkelerden biri degilse, Amerika hi¢ tereddiit etmeden miidahale
etmistir. Eger bu iilke ornegin Italya ise, 1970’lerde Italyan Komunist Partisinin
giiclenmesi ve yerel yonetimlerde birgok yerde se¢imi kazanmasi karsisinda Amerikan’in
telasa diismesi ve Italyayr “kurtarmayi diisiinmesi” bi¢iminde olur. Eger Mitterant’in
secilme sansi oldugu ve ardindan secildigi Fransa ise, Amerika ¢ok daha telaslanir ve
acikca her tiirlii siyasal baskilara ve el altindan dolarlar harcayarak her tiirlii engelleme
girisimlerinde bulunur.

Eger popilerlik halka dayanan ve halk icin sdyleside ve sOylemde bulunan
poptilerlikse, diger bir deyimle, ekonomik ve kiiltiirel somiirii diizeninin ¢ikarlarina ters
diisen, bu ¢ikarlarin ger¢eklesmesine fonksiyonel olmayan bir popiilerlikse, bu popiilerlik

egemen engelleme yontemleri ve uygulamalariyla bastirilmaya ve yok edilmeye caligilir.
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Bir miizisyenin ve sporcunun bu tiir popiilerlik yolunu se¢mesi, kendini ¢ok dik bir
yokusa vurmasi anlaminadir. Hatta bu yokusun basida, popiilerlik elde eder etmez, hayati
tehlikeye girer. Miicadeleci popiilerlik iki tarzda kendini gdsterir. Birinci tarz, Refah
Partisinin veya Miislimin popiilerligi gibi belli bir gruba yénelik popiilerliliktir. Ikinci
tarz poplilerlik tek bir grup Otesine tasan ve birbirinden farkli gruplart igeren
popiilerliliktir (Asik Veysel gibi halk ozanlarinin popiilerliligi gibi).

Azmligi veya azinlik durumuna diistiriilmiis ¢cogunlugun popiilerliligi, egemen
glic yapist i¢in goreveselligine veya karsith@ina gore, egemen popiiler tarafindan
anlamlandirilir. Bu anlamlandirmanin karakterine gore iliski kurulur; Ornegin, eger
anlamlandirma ¢ikar hesaplarina uyuyorsa veya onun paralelindeyse, liberal ¢ogulcu
rekabet¢i reklamcilik ve propoganda icin bir materyal olur. Eger degilse, bu popiilerlik
cogunlugun asil isteklerini ve yonelimlerini ifade eden popiilerlik olsa bile, dislanir ve
baskici tepkiler ve tedbirlerle karsilanir.

O zaman popliler olmayan hem hicten az bilinen kadar olan1 anlatir, hem de ¢ok
bilinip de egemen tanimlamalarca kétii olarak sunulan ve bilinendir.

Popiiler kiiltiir giinlimiizde, ne yazik ki, sermayenin halktan alip, kendi ¢ikarina
gore bicimlendirip tekrar halka yeni-bi¢imle sundugu, miilkiyet iliskilerinde gaspedilen
onemli bir diger degerdir. Popiiler kiltir anlami artik, tutuculugu ve karsithgini
egemenin tanimladigi bir alana kaymistir. Bu kaybedilen kiiltlire, bu kiiltiirtin klasik
anlamin1 veren, ve heniiz kapitalist pazar tarafindan tiimiiyle gaspedilmemis olan “halk
kiiltiiri” kaldi. Halk kiiltiirti, popiiler ve kitle kiiltlirtine olan ilisisinde anlamu bulur. Eger
halk kiiltiiri denilen herhangibir {iriin, popiiler kiiltiire olan ilisisinde rekabetci somiiriiyli
anlatiyorsa, bu iirlin halk kiiltiiriinde belli bir yere konur; eger rekabetci direnisi ve
karsitlig1 anlatiyorsa, ayr1 bir yere.

Kapitalizmin popiiler kiiltiirii bugiin i¢in ve bugiin burada, yarin veya oObiirsii giin
gider ve ayni1 karakteri tasiyan bir digeriyle yenilenir. Kapitalizmin popiiler kiiltiirtindeki
“simdilik,” bu kiiltiire kars1 miicadele veren halk kiiltiiriinde de vardir: Ciinkii hem
egemen popllerlik hem de karsiti, yasanan anin poptilerligi, egemenligi ve miicadelesidir.
Yasayanindir. Egemenlik karsitin1 gilincel niceliksel tekrarlamalar ve yenilemlerle
ezerken hem kendini siirdiirir hem de karsit1 kendini yenilemeye zorlar. Miicadele, statik

kosullarda degil, statigin (6rnegin revizyonlara ugrayan fakat temel karakterini koruyan
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miilkiyet yapisinin) giinliik isleyisindeki dinamik iligiler diizeninde verilir. Bu durum da,
hem egemenlik hem de miicadelede, ayn1 anda, siirdiirebilirlilik ve yayginlagma amagh

kendini-per¢inlemeler ve yenilemeler geregini zorunlu kilar.

B. Egemen popiilerin ilericiligi ve baskaldiricihig:

Mattelart’a gore, popiiler kiiltiir “popiiler kiiltiir (halkin kiiltiirii anlaminda) temiz
ve bozulmamis degildir; Egemen Orgiitliiliige karsi gelisirken bircok c¢eliskilerden
geemistir; Cogu kez acaip Ozgiirlik ve baskaldiri, hem c¢ekilici ve gerici mesajlar
karisimidir (1983). Mattelart 1970’lerin popiilerindeki karakter degisimini anlatmaktadir.
Giliniimiizde, popiilerin 6zgiirligii ve bagskaldiris1 bigim degistirmis ve en iyi sekliyle
liberal c¢ogulcu ideolojinin c¢ercevesi igindeki “popiilerin baskisina” karsi direnen
gelenege (anneye, babaya, bakkala, fileye, tutumluluk ve tekrar kullanima, kamu
sektoriine, klasik burjuva devletciligine, TRT’ye, KiT’lere, magandaya, islam kokenli
ifadelere ve ifade edenlere) bagkaldiri bigimine donilismiistiir. Bu baskaldirida, popiiler
iiretimin yarattig1 popiilerlikle file ve bakkal ortadan kaldirild1 ve yerini poset ve market
aldi. Tutma ve tekrar kullanim yerini, hizla kullanip hizla atma ve hemen yenisini alma
aldi. Anne ve baba ya gerici oldu ya da popiiler kiiltiire boyunsunarak modernlesti.
Azmliklarin bagkaldirisi klasik anlatimryla terdrizm olarak nitlenmeye devam etmektedir.
Marksizm cogulculugu kucaklayip post-marksisme doniisiip tarihe karisti. Glinlimiiziin
poptiler bagkaldirisi, popiiler kitle iiretiminin ve o onunla gelen kitle tiiketim kiiltiiriiniin
kendine direnen her seye ve herkese kars1 savasidir.

Popiilerin ilericiligi, kitle iretim pazar ekonomisinin materyal ve ideolojik
yapisinin kendini en {istlin ve en yeni gérmesindendir. Egemen popiilerlik, tiikketim,
kullanma, bigimsellik ve gorsellikle yapisallasmis kendine ve disa dondisiin ileriligidir.
Popiilerligin ilericiliginde, kitle liretim teknolojik yapisinin standartlasmis bagnazlig ve
standartlagmis tutuculugu egemendir. Popiilerligin siirekli degisim ve yenileme siireci
goriinlimiinde olan ilericilik karakteri, standartlara gore iiretilip peryodik olarak
tekrarlanan imajlar ve paketleme bi¢imiyle verdigi yenilik duygusundandir. Moda, Coca
Cola, Nike, Fenerbahce, IBM, durmadan ayni standartlarla yeniden {iiretilen miizik ve

sanat, meclisteki kavgalar, Cumurbaskaninin uluslararas1 sirketlerin Tiirkiye’deki
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ortaklartyla kurduklar sirketlerin agiliglarin1 yapmasi, belli siirelerde se¢imlerin olmasi,
Ajda Pekkan’in kendini estetik ameliyalarla yenilemesi, popiiler egemenligin degisime ve
yenilenmeye dayandig1 imajin1 verir. Aslinda, Ajda’nin fiziksel goriinlimiindeki yenileme
disinda olanlarin hepsi, degisimin, modernligin, post-modernligin veya ilericiligin degil,
egemen tutuculugun anlatimlaridir. Ajda’nin (veya her sabah makyaj yapanin) degisimi,
dogalligin zamanla olan iliskisinde, dogal siirecteki insanin, zamani dondurmaya calisan
popiilere ayak uydurma miicadelesidir. Bu miicadele, popiiler kiiltiiriin kisiyi disar1 i¢in
kendine dondiirerek satis yapan somiirgenligini anlatir. Burun kemiklerini kiran kokular
siiren, Levy’s giyen, popiiler Rock dinleyen, duru sabunuyla tertemiz bir g¢evreye
kavusan, Coca Colayla midesini 1slatirken Marlboro’sundan stikseli siikseli g¢ekisler
yapanin modernligi ve ileriligi, ulus i¢i ve uluslararasi biiyiik sermayelerin materyal ve
ideolojik ¢ikarlariyla cakisan bir modernlik ve ileriliktir: Kendinin sahip olmadigina,
tilketim ve imgesel yollarla sahiplik taslayanin modernligi ve ileriligi.. Daha kotiist,
modern tiiketim kdlelerinin bu yolla kendi gibi yapmayanlara kars: iistlinliik taslayan,
kolelerin birbirine kars1 psikolojik egemenlik taslayisidir: Popiiler Fenerbahge yenmis ve
Fenerbahge’nin egemen imajiyla islananlar Fenerbahgeyi tutmayanlar karsi tavirlar
koyarak zevk e¢ikariyorlar; Kendini efendi sanan kolenin zincirini giil bahgesi sanip
sulayisi.

Popiilerin bagkaldirisi, gliniimiizde, 1960 ve 1970’lerin popiilerinin baskaldirist gibi
degildir. O zamanin popiileri halkin ve halk i¢cin bagimsizlik ve 6zgiirliik arayan
poptilerlikti. Gilinlimiizde, bu popiilerlige sahip ¢ikan egemen popiilerlik, sadece kendini
degil ayn1 zamanda karsitin1 da tanimlar. Bu tanimlamada, dogru karsitlik ve yanlig
karsitlik vardir. Yanls karsitlik, 1960 ve 70’lerin popiilerligidir. Dogru karsitlik ise,
liberal 6zel tesebbiisiin ideolojisiyle gelen karsitliktir. Bu popiilerin bagkaldirilarina
birkag¢ 6rnek verelim: Tiiketimle ve erkege karsitlikla anlamlandirilan kadin haklars;
Evdeki erkegin egemenligine karsi miicadelede 6zgiirliige kavusmayi, ticretli-maash
kolelikte tanimlayan kadin 6zgiirliigii; kitle tiiketim maddelerini alip kullanmay1 bireysel
Ozgiirliik olarak tanimlayan post-modern 6zgiirliik; Gengligin baskaldirisin1 evde anne ve
babaya, ve ordan da yozalgmis kamu sektoriine karsitlik olarak tanimlayan gengligin
baskaldiris1 6ykiisii; Toplumsal baskiy1 seks baskisina indirgeyen ve sekstiel 6zgiirliigi

ailenin, akrabalarin ve “mahalle karilarinin” karigmalarina kars1 bagkaldir1 ve popiiler
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moda ve porno 6zgiirligii ideolojisi iginde tanimlayan sekstiel 6zgiirliik; 6zel tesebbiis
ideolojik bicimlendirmelerini herkese mal eden ve kamu yonetimine (hakli olarak)
saldiran insan haklar1 tanimlamasi...

Kisaca, egemen popiilerin baskaldirisi, 6zel tesebbiis pazar sisteminin ¢ikar1 ve
ideolojik miicadelesi ¢ercevesi i¢inde bicimlendirilmis bir tiiketme ve bu sirada tiiketilme
baskaldirisidir. Bu baskaldirida, diismanlar ve kiigiimsenenler, 6zel tiiketim ve kullanima
kars1 olan herkestir: Nestle ¢ikolatas1 almayan anne; Rock dinletmeyen baba; toplum
degisimini vurgulayan miicadele kiiltiirii; yerli olan tiikketim ve kullanim mallarinin,
uluslararasi ortakliklarla biiytiylip popiilerlik kazanmamis olanlarin hepsi; magandalar,
halk kiiltiirtinlin (miizigin ve yasam bi¢iminin) kendini yeniden-bi¢imlendirerek
popiilerlestirmemis olanlar1 (6rnegin sadece saza ve soze dayanan miizik; davul ve
zurna)... Elbette en biiylik diisman, Walt Disney’e, Miki Fareye, MCDonalds’a ve benzeri

popiiler hayallerle materyal ve ideolojik egemenlik satis1 yapan gii¢lere karsi olanlardir.

IV. EGEMEN POPULERLIK VE ANADOLU KULTURU

Popiilerlik ideolojisi ¢ogulcu demokrasi kavrami gibi, yaratilmis ve sahte
cogulculugun hakimiyetidir. Yaratilmis ve sahtedir, ¢ilinkii ¢ogulculuk ¢ogunlugun
iretiminden ve yapimindan kaynaklanan c¢ogulculuk degil, birkacin iiretip
bigimlendirdigi ve ¢ogunluk tarafindan tiiketilen ¢cogulculuktur. Sahtedir, ¢iinkii ¢ogulcu
iiretim yoktur, liretimde niceliksel ¢cokluk ve tiiketimde niceliksel ¢okluk vardir. Cakircali
Mehmet Efe veya Koroglu popiilerdi; coca cola, pop miizigi ve Levy’s gibi hem
tilkketimle hem de psikoojik caka satmanin doyumuyla ilgili anlamlarindan dolay1 degil,
kendilerinin niteliksel anlamlarindandi. Maradona’nin popiilerligi gibi de degildi.

Anadolu dilinde  “popiiler” kavrami yoktur. Kavram bat1 kiiltiiriinden ve
teknolojik iirtiminden, medya gibi, bize aktarilmistir. Anadoluda, popiiler kavrami
olamaz, ¢linkii kavram belli ekonomik, siyasal ve kiiltiirel {iretim bi¢iminin bir iiriintidiir
ve bu bi¢im Anadolonun yasam diinyasinda egemen degildir. Anadolonun koy ve
kasabalarinda, her sanatc¢i, her fikir sahibi, kisaca herkes herkesi bilir. Dedikodu

kanaliyla, herkesin bildigi, fakat bilinmiyor olarak duran bilinen-gizliler de bilinir.
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Anadolu da, kapitalist kitle kiiltiiriiniin tanimladig1 anlamda popiilerlik, hele top 40 gibi
haftalik popiilerlik yoktur (Belki de bu yoktur tanimlamasini, yoktu olarak degistirmek
gerekir. Fakat, biz gene yoktur olarak niteleyelim, 200 yilina kadar. O zaman,
incelemelerle, bu yoktur betimlemesinin, tarih olup olmadig1 agik¢a ve belirgin olarak
saptanabilir.). Anadolu’daki yasam tarzinda popiiler olan, Anadolunun yasamin
anlatandir ve herkesin malidir, herkes tarafindan bilinir ve yasatilir. Bir haftalik veya bir
aylik degildir. Halktan olanin halktan alinip ticarilestirilmesi, medyanin ¢ikmasi ve
kapitalist sermaye icin gelir yolu olarak mallastirma olasiligiyla meydana gelmistir.
Ticarilestirilip mallastirilma her halk kiiltiirii iirlinii i¢in gecerli degildir. Ciinkii bu iiriin
kapitalist pazar mekanizmalarina uymayabilir; halkin yapis alanindan alinip parali giris
ve kullanima sunulmayabilir; sermayenin ideolojisi ve diizenine ters diisebilir. Yapisal
uyumsuzluk, eger kar ve ideolojik ¢ikar i¢in gorevsel bir gereklilik ortaya ¢ikarsa, halk
kiiltiiriinde yapisal revizyonlar yapilarak “uydurmayla” giderilir: Tiirk nisan ve diigiin
kiiltlirii, dort duvar arasina sikistirilir;  kuaforler, ¢igekciler, sekerciler, pastacilar,
Belediye ve diigiin salonlar1 sermayesi icin kar alani olur. Geleneksel davul ve saz,
Belediye salonunda teypten gelen Bati diigiin yiiriisiinlin popiiler miizigiyle katledilir.
Bkkal ortadan kalkar, market olur. Poset kiitiirii file kiiltiirlinii katleder.

Sermaye icin kar olasilig1 saglamayan ve sermayenin tiiketim alisgkanliklariyla
kudurmus kitleler yaratmadigi durumlarda, halk kiiltiirii ya kendi bagina birakilir ki bu
olasilik sermayenin egemenlik i¢in at oynattigi diinyada bunun olasilig1 fiilen ortadan
kalkar: Bu tiir kiiltiir ya ortadan kaldirilir ve unutulur (cirit, ¢celik gomak oyunu, sinsin ve
sozlii gelenegin direnis destanlar1 gibi); ya da rafa kaldirililir ve “nostaljik ge¢mise”
doniiste Oli hatiralar olarak medyada, tekrar Oldiirmek icin canlandirilir; ya da
egemenlik percinlemede arag olarak gosterilerde ve medyada canli tutulur (mehter marsi,
yenigeriler, “bin ath akinlarda ¢ocuklar gibi sendik,” gibi).

Anadolunun kiiltiir zenginligi halk (folklor) kiiltiiriinde énemli ifadelerini bulur.
Yerellik ve\veya ulusallik karakteri tasiyan folk\halk kiiltiirii, kapitalist popiiler kiiltiir
karsisinda en az birka¢ bigimde anlam bulur ve yeniden sekillendirilir:

Birinci anlam, folk kiiltiirii tutuculugu temsil ettigi durumda, eger bu tutuculuk
kapitalin ideolojisine karsit ve zararli ise, yiiceltilmez, aksine kotiilenir. En etken

kotiilemem yolu da, onu degersiz, ge¢mise ait, asagi, bayagi ve egitimsiz insanlarin
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kiiltiirii olarak tanimlamadir. Bu kiiltiir, popiiler bellekte kiiciimsenirken, siyasal
politikalarda, 6zellikle sosyalizme kars1 kullanmak i¢in, karsit yeniden-anlamlandirilarak
kullanmaya hazir bekletilir. Folk miiziklerinin enstriimanlarinda ve vurgularindaki Rock
stiline uygun katmalar ve degisimler buna bir 6rnektir.

Ikinci anlam, folk kiiltiirii, kapitalist ideolojinin tanimlamasinda, gericiligi temsil
ediyorsa ki bu cogunlukla Islam dini ve dini kullanarak gii¢ kazanmaya calisan
tarikatlardir; o zaman, gene yiiceltilmez, birinci anlamda oldugu gibi siireclerden ve
dgisimden gecirilmeye calisilir. Kapitalizmin bu kiiltiirle, 6zellikle islam kiitiirtiyle
catismasi, siyasal ve ekonomik pazarlarda egemenlik ¢atigmasidir; Yoksa, islam kiiltiirii
pazar iligkilerine dayanan, Seriat’la merkezilesmis ticari bir kiiltiirdiir.

Ucgiincii anlamda, folk kiiltiirii, eger sadece yerel ise, yerel satis 6tesinde kullanma
olasilig1 vermiyorsa, kendi haline birakilir. Bu durumda, uluslarasilasan ticari yerellik ve
kiiltiirel egemenlik altinda, bu yerel kiiltiir kendi 6niinde, kapitalist tiretim iliskilerinin
getirdigi segeneklerle karsilasir: Ya ayak uydurmak icin ticarilesmek ya da miicadeleci
karakterini keskinlestirmek. Yerelin miicadeleciligi temel olarak iki zit yone dogru gider:
Birincisi, kapitalizmin uzantis1 olan kii¢iik burjuva fasist ¢6ziim tarzini seger ki, bu
secim elbette ne kendisi i¢in ne de savundugu i¢in bir ¢oziimdiir; ¢ikmazdaki, yanlis
nedensellik iligkilerine dayanan ve yanlis sonuglara gore hareket eden kudurmuslugu
temsil eder. Fakat, oldukca rahattir ve tesvikler bulur. Ikincisi, kapitalist {iretim bi¢iminin
degisimini amaglayan devrimci folk kiiltiirli iretimine dogru yonelmedir. Bu yonelme,
kagniy1 yokusa vurma gibi, oldukga terletici ve sikintilidir. Egemen baski ve engelleme
mekanzimalarini karsisinda bulur. Fakat, elbette, eger, satis yapma olasiliklarina sahipse,
liberal kapitalin materyal zenginligi i¢in faydali gérev goriir.

Egemenlik altindaki kiltiirdeki degisimlerde, yerel ile uluslararasi evlendirilir ve
ortaya ¢ocuklar ¢ikar ve bu ¢ocuklara, bazen karakterlerini yansitan bazen de saklayan
isimler verilir. Ornegin folk ve halk, modern folk ve halk olur; 6zel “yorumlamalar”
deger kazanir. Kapitalizmin ayni ve benzeri seyleri gruplastirarak pazar icin ¢ekici ve
yeni imajlar veren ¢esitlendirmeleri egemen olur.

Dérdiincii anlamda, folk\halk kiiltiirii, tiimiiyle terk edilir. Ornegin miizik kiiltiirii,
ozellikle biiylik kentlerde, dilinden baska herseyi 6zellikle Amerikan popiiler rock

karakterini tasiyan bir bigime biirlinlir. Bu big¢imle gelen, eglence, kullanma, tiiketme,
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insanlar arasi iligki ve degerler egemenlik kazanir. Bu egemenlikte, miicadeleci kiiltiiriin
bazisi, ¢ikar yolu bu big¢imi kullanarak, mesajini iletme yolunu seger: Halkin miizigi ve
folk deyisleri, Amerika’nin deyis tarziyla denmeye baslar. Halk\folk kapitalist pazar
yeri olur (Bunu olumlu veya olumsuz olarak degerlendirmiyorum. Sadece ne oldugunu
anlatryorum.).

Popiiler kiiltiir: Kimin ve ne i¢in? Hangi Popiiler? Popiilerlik ve halk\folk kiiltiirti;
halk\folk kiilturiiniiniin kitle popiiler kiiltiirli i¢ine ¢okertilmesi; sozlii gelenegin ortadan
kaldirilmasi ve goriintiilii ve medya geleneginin yerlestrilmesi;: Kapitalist popiilerin ticari
ve siyasal ideojisi, bu popiiler kiiltiire halk\folk kiiltiiriiniin direnisi, olduk¢a zengin bir
arastirma ve bilme, dolayisiyla, politikalar saptama alanidir.

Popiiler kiiltiir pratigi ekonomik ve sosyal c¢ikarlar i¢in yaratildigi ve ihrag
edildigi {ilkelerde, siirekli yaratilan egemen umut ve umutsuzluklarin, basar1 ve
basarisizliklari, sevgi ve sevgisizliklerin, istemler ve hayal kirikliliklarinin, somiiriisiinii
yaptigi, yani onlar1 degistirmeye c¢alismadigi, fakat sulayip, yesertip kullandigi icin
basarilar kazanmaktadir. Bir Marlboro igene, bir Nike, Rock-n Roll, Pepsi, Levy’s ve
Chanel 21 kullanana, bunlar1 “gelistirilmis, yeni ve yepyenilenmis” reklamlariyla
yeniden sunmanin kabulii olasiligi yaninda, bunlarin kullanilmamasint 6neren bir

reklamin yapacagi davranis degisimi olasilig1 arasindaki fark ¢ok biiytiktiir.

V.  POPULER KULTURE YAKLASIMLAR

Popiiler kiiltiire yaklasimlar, birden ¢ok alami icerir; bir aydinin veya ilgi alaninin
iistesinden gelemeyecegi kadar genistir; dolayisiyla oldukca cesitlidir. Biz, dlglimiizi
siyasal ideoloji olarak tanimlarsak, bu cesitlilikleri, baz1 haksizliklar ve haddinden fazla
genellestirmeler tehlikesine ragmen, birkag ana grup i¢inde birlestirebiliriz.

1. Birinci grup, popiiler kiiltiire siyasal sagin ve ultra-tutucularin yaklasimi: Bu
yaklagim popiiler kiiltiirii, kitle kiiltiiriiyle ayn1 olarak ele alir ve igler; popiiler kiiltiir
yiiksek ve alcak kiiltiir ikilem tartismasi i¢inde incelenir. Yiiksek kiiltiir olarak Batinin

klasik ve aristokrat kiiltiiri ve gelenegi, algak kiiltiir olarak nitlenen popiiler kiiltiir
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karsilagtirilir. Popiiler kiiltiiriin uygarlik, ciddi ve saf kiiltiir i¢in tehlike oldugu, algak
zevklerin ve ilgilerin kiiltiiri oldugu belirtilir, ve popiiler kiiltiir asagilanir. Bu tiir
yaklagimlara Amerikan kiiltiirel geleneginin egemen saginin yaklagimlarii 6rnek olarak
verebiliriz.).

2. Ikinci tiir yaklasim, popiiler kiiltiirii demokratlasmanin, cogulcu demokrasinin
ve bireysel Ozgiirliiglin gostergesi olarak ele alan yaklasimdir. Bu yaklasim ig¢inde,
mainstream (ana akim veya ana yol) yaklasimi, popiiler kiiltiirii elestirisiz olarak dvgiicii
ve demokrasinin bir nimeti olarak kabul eder. Liberal ¢ogulcu gelenek ise, popiiler
kiiltiirdeki 6zellikle seks ve vahseti, azinlik kiiltiirlere duyarsizligi elestirirler, ve popiiler
kiiltiirde “direnis, miicadele” 6geleri bulurlar. Bu direnis ve miicadele, kisilerin medya
metinine karsi gosterdigi “okumalar” (anlamlandirmalar) olarak tanimlanir. Amerikan
kiiltiirelciler, 1990’larin Ingiliz kiiltiirelcilerin ¢ogu, marksist olarak nitelenen
semiyotikcilerin 6zellikle “yeni” diye adlandirilanlarinin ¢ogu bu kategori i¢ine diiser.

Bu tir yaklasimin tutucu kanadimi Kiiltiirel Kontak kuramiyla (Ogburn);
Kisiler arasi iligkilerde fiziksel mesafeyi ele alan E. T. Hall; iletisimde Amerikan anlayis
tarzin1 yayan W. Schramm, M. Weber’in ideal tipini alip modern ve geleneksel kiiltiir
gostergeleri indeksiyle, geleneksel kiiltiiriin gecisini agiklama yaninda CIA ve benzeri
kontrol orgutleri i¢in Orta Doguda siyasal insan tipleri indeksi ¢ikaran D. Lerner’i
verebiliriz. Liberal ve cogulcu yan ise, Amerika’dan M. Mead, Cooolye, W. Carey,
Gerbner, Grossberg, Avusturalyadan Fiske’yi, Ingiltereden M. Gurevitch ve D.
MCQuail’i verebiliriz.

3. Ugiincii yaklasim popiiler kiiltiirii, kiiltiir iiretimi ve miilkiyet ilisileri icinde
ele alir ve anlamlandirir. Bu yaklasimda, kati alt-yap1 belirleyiciligi (direk yansimacilik)
ve popiiler kiiltiirii sahte biling i¢ine ¢okertme yaklagimindan; popiiler kiiltiirii kiiltiirel
iiretimde hem materyal hem de ideolojinin (kiiltiiriin) iiretimiyle ele alan, ve
ideolojik\fikirler\kiiltiirler iist-yapisinin eknomik alt-yapiyla iligskisinde, belirleyiciligin
sathasimin gecildigini ve karsilikli destekleyici bagimlilik kuruldugunu ileri siiren
yaklasimlara kadar birkag¢ ¢esitlilik gosteren yaklagimlari goriiriiz. Bu yaklasimlarin
kiiltiirti siyasal ekonomi iginde ele alanlarina birka¢ 6rnek verebiliriz: Amerika’da H. 1.
Schiller biling endiistrisiyle, Pentagon ve askeri endiistrinin isbirligi lizerinde durur.

Uluslararast iletisimde ise, bu isbirliginin diinyadaki uzantist ve yansimalarini inceler.
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Fransa’da A. Mattelart, daha ¢ok uluslararasi uydular ve sirketlerin iiretimi ve kontroluna
agirlik  verir. Ingiltere’”de  Boyd-Barrett, uluslararasi medya ve medya kiiltiirii
(profesyonel ideolojilerin transferi) iizerinde durur; Gene ingiltere’de N. Garnham ve
Kanada’da D. W. Smythe kiiltiir endiistrisinin materyal yapisini incelerler. 1970’lerdeki
Yaklasimlartyla, Ingiliz Open Universitesinden ve digerlerinden P. Golding, G. Murdock
ve T. Bennet verebiliriz. Tiirkiye’de bu tiir yaklasim K. Alemdar ve I. Erdogan’m
Popiiler kiiltiir elestirilerinde, I Erdogan’in  Uluslararas: iletisim (1994) ve Iletisim
Egemenlik Miicadele (1997) yapitlarinda gérmekteyiz.

Bu {igiincii tlir yaklasimlarin, daha ¢ok siyasal ekonomi yerine, kiiltiirel yap,
ideoloji ve simgelerin anlamlandirmasi uzerine egilenlerinin onciilugiinii Frankfurt okulu
yapmustir. Bu okul, H. Marcuse ve Ozellikle E. Fromm ile Psiko-analizi kiiltiirel
aciklamaya getirmislerdir. Frankfurt okulu, akademik alanda, kitle kiiltiiriiniin ¢ikmasi
ve popiilerligin ticarilesmesi; popiiler in standardlagsmasi; fabrikasyon ve tek boyutlu
iirlinlerin ortaya ¢ikmasi; moda ve reklamciligin, medyanin, kisaca biling endiistrilerinin
toplumda egemenlik kurmasi; popiiler kiiltiire kars1 direnme yerine, kitleler tizerindeki bu
kiiltiirtin kolelestirici etkisi tizerinde durmuslardir. Frankfurt okulu kitle ve popiiler kiiltiir
ve kiiltiir endiistrilerinin, iiriinlerinin ve ideolojk iceriklerinin kapsamli elestirilerini
yapmuslardir.

Okul 1920 ortalarinda Almanya’da Frankfurt Universitesi Sosyal Arastirma
Enstitiisti olarak ortaya c¢ikti. 1931°de Horkheimer enstiitiiniin direktorii oldu. Hitler
yoOnetimi ele gecirmeden Once, enstiitii ¢esitli aragtirmalar yapti. Aragtirmalarin sonuglart;
Alman is¢i sinfinin mutemelen Hitler hareketine direnmeyecegini, ¢linkii Alman ailesinin
otoriteye boyunsunmay1 besledigini belirtti. 1932’de enstiitii okuyucularin ilgisini birkag
gence ( T. Adorno, W. Benjamin, E. Fromm, H.Marcuse) ¢eken bir dergi ¢ikarmaya
basladi.

Hitler yonetimi baslayinca, Enstiitii Almanyay1 terketti. Birkag¢ y1l aradan sonra,
1937°de Horkheimer tarafindan yazilmis ilk makale belirdi: “Geleneksel teori ve critical
teory”. Makale, Marksist cizgide modern bilmin yapisini inceler ve 19. Yiizyilda,
Ozgiirlikcii karaktere sahip oldugunu ve 20. Yiizyilda ise tekelci kapitalizmi
kabullendigini belirtir. Horkheimer 1930’lar1 incelediginde, Marksist kurami daha

“secimsel” olarak ele alir: ekonomik yapi, yoksulluk, issizlik, ve sOmiiriiden ender
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bahseder; onun yerine aliniasyon\yabancilagma, fetisizm ve sahte-biling iizerinde durulur.
Hrokheimer’e gore “giiniimiizde halk hala kendi bireysel kararlariyla hareket ettigini
sanir. Aslinda, davraniglari, sosyal mekanizmalar tarafindan bi¢imlendirilir. Gelecekleri,
bagimsz bireylerin rekabetiyle saptanmaz, onun yerine yonetimdeki yonetici klikler ve
ekonomik sistem arasindaki ulusal ve uluslararasi ¢atigmalarla belirlenir. Artik hi¢ kimse
kendine oOzgii fikirlere sahip degildir; halkoyu denen egemen o6zel ve kamu
biirokrasilerinin bir {iriiniidiir. Insanlar aras1 dayanismay1 yerlesmis toplumda degil, cani
gangasterler arasinda bulmak daha c¢ok olasidir. Gliniimiizdeki insanlik durumu,
kar\¢ikar liretimine dayanan toplumun temel yapisinin sonuglaridir, eksiklikleri degil.”

Horkheimer’in yukardaki goriisii Frankfurt okulunun, 1970’lerdeki ve “critical
okul” denen Markisist yonelimli yaklagimlarin baglangicini ve olusum temelini belirler.
Horkheimer’in deyisiyle, critical teory, “seyler giiniimiizdeki gibi olmaya mecbur
degildir” der: “Insanlik varligmi degistirebilir. Olasiliklar simdi vardir” (Horkheimer,
1937 in Lazarsfeld, s. 170).

Savas sonrasit Frankfurt okulunun ¢ogu Almanya’ya dondiigiinde, dnce Alman
entellektiielleri ve meslekdaslarina Amerikada gordiikleri deneyimci sosyal arastirmanin
(Empiricism) degerini anlatmaya calistilar. Adorno 1957°de Deneyimci arastirmayla
sosyolojinin her alaninin nasil zenginlesecegini anlatti. Almanyadaki yasli-nesil bu yeni
gelenegin  kendi humanist gelenegini tehlikeye diisiirecegini diisiinerek direndi.
Lazarsfeld’e gore, Adorno birka¢ yil i¢inde pozisyonunu degistirerek deneyimci
yonetimin agir elestircisi oldu. 1961°de Alman Sosyoloji Cemiyeti Karl R. Popper ve
Adorno’nun tartistigi 6zel toplanti sonrasi, Alman sosyolojisinde pozitivist - diyalektik
ikilemli tartigmasi ana tema oldu.

Frankfurt okulu 1960’larin sonuna kadar, marksisit yonelimli yaklasim tarzi
olarak ve kapitalist kiiltiir endiistrisinin en giiclii elestiricisi olarak kaldi. 1970’lerde, okul
cesitli elestirilerle yiizylize geldi. Tutucu oldugu belirtildi ve Marksist yaklasim olma
karakterini tasimadig1 iddia edildi. Frankfurt okulu Kapitalist kiiltiir endiistrisinin giiciinii
biitlin direnmeleri kiran ve heryerde her alani isgal eden bir siiper gii¢ olarak niteledi ve
direnisi ve olasiliklarint ortadan kaldirdi. 1970’in kiiltiirelcileri, 1990’1n liberal ¢ogulcu

Televizyonu seyreden izleyici, ¢ogulcu veya kendince bireysel anlamlandirmayla
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direnme Ornegi vermektedir. Frankfurt okulunda, kiiltiir endiistrisi kitleleri ideolojik
bakimdan kole gibi yonetmekte ve yonlendirmektedir. Kiiltiirelci ve liberal ¢ogulcu
gelenekte ise, dikkat kiiltlir endiistrisinden kalkip, izleyici kiiltiirii ve 6zgiirliigii iizerinde
toplanmakta, ve Lazarsfeld’in 1954°de dedigi kural olmaktadir: Sonugta kitle medyasinin
topluma ne yapacagi, bizim, yurttas olarak, kitle medyasiyla ne yaptigimiza
baghdir.”(Lazarsfeld, 1954, s. 120). Frankfurt okulunu, liberal cogulcu veya yeni
kiiltiirelci gelenekle ayni ideolojik kampa koymak ve tutucu olarak nitelemek, bu
karsilastirma kapsaminda, dogru degildir. Frankfurd okulu kapitalist kiiltiirii anlamada,
kapitalist kiiltiire karsi miicadelede uzun bir tarihe ve Oneme sahiptir. Bu ge¢mis
degistirilemez. Ayrica, Frankfurt okulunun egemenligi, Marksist siyasal eonomik
incelemeyi One alan iletisim yaklagimina karsithigiyla degil, kapitalist {iretim bi¢iminin
iirlinlerinin karakterine olan degerlendirme bigimiyledir. Okulun yaklasimi ekonomik
iiretim ve tretim iligkilerinden yoksun olabilir, hatta H. Marcuse ve J. S. Mill’de oldugu
gibi sinif ortadan kaldirilmis ve yerine “kiiltiir endiistrilerinin tek boyutlu insan1 veya
“power elit” anlayis1 getirilmis olabilir; fakat, biitiin bunlar, Frankfurt okulunun
yaklasiminin degerini bir kalemde silip atmayi gerektirmez. Hele bunu Tiirkiye’deki
akademik alanda yapmak daha da gereksiz ve haksizliktir. Frankfurt okulunun bize
yaptig1 veya yapacagl “zarar’ ile, bize 1960’larda Amerikanin soguk savascilarini
(6rnegin en bas1 ceken W. Schramm ve D. Lerner’i, sorunlar1 bireye indirgeyen ve bireyi
sorumlu tutan, bireyi kontrol etme yollarim1 bulmaya yonelik, reklam ve kontrol
endiistrilerinin hizmetindeki sosyal-psikolojiyi ) iletisimin babalar1 ve kurucular1 olarak
sunanlarin ve 30 yil gectigi halde aymi sunuma devam edenlerin yaptig1 zararla
karsilastirilamaz. Schrammci veya Lernerci olarak Amerikan iletisimde Amerikan
mainstream ideolojisinin savunucusu olma yerine, Frankfurt okulunun kiiltiir endiistrisini
elestireni olma arasinda oldukca biiyiik niteliksel fark vardir. Frankfurt Okulu veya
herhangibir elestirici okulu Markist degil diye dislamak, kiiciiksemek, tutucu olarak
nitleyerek, o kisilerin kendilerini karsit olarak niteledikleri grup i¢ine sokmak, boylece,
onlar1 miicadelelerinde tek basina birakmak ve hatta gere§inden 6te saldirmak, artik
gecerli bir entellektiiel tutum degildir.

Kiiltiirel ve ideolojik alan, Ingiltere’de R. Williams’in 1970’lerdeki ve S. Hall ve

yarattig1 kiltiirelci okulun yaklagimlartyla zenginlesti. Fransa’da, sonradan Frankfurt



I. Erdogan, Popiiler Kiiltiir: 30

okulu gibi tutucu olarak ilan edilen Althusserci yaklagim, kiiltlirii devletin ideolojik
aygitlari olarak ele alip inceledi. Amerika’da Althusser, Gramsci, S. Hall ve Williams’1in

etkisinde kiiltiirel incelemeler yapildi.

VI. SONUC

Popiiler kiiltiir tanimiyla ve toplumsal giinliik faaliyet bicimi olarak, oldukca
zengin cesite ve anlamlandirmaya sahiptir. Bu inceleme, bu anlamlandirmalar1 yeniden
anlamlandirarak agiklamaya calisti. Popiiler kiiltiirii kapitalistin isgal ettigi egemen alan
icinde buldu. Popiilerin 1990’lardaki anlami, 1960 ve 1970’lerdeki egemen anlamiyla
karsilastirdiginda, kiiltiir alanindaki miicadelede sermaye ideolojisi ve pazarma karst
kaybedilmis bir alan olarak niteledi: Gilinlimiiziin egemen popiiler kiiltiirii, uluslararasi
pazar ekonomisinin halkin toplumsal yasam siirecleri i¢inde olusan engellenmis ve diger
istemlerinden hareket ederek, kendi i¢in yaptigr iiretimin popiilerlestirilmis tiiketim
olarak bi¢cimlendirmesini anlatan ticari bir kiiltiirdiir.

Kaybedilen popiiler kiiltiir alaninda, kaybetme popiilerin yeniden egemenligin
cikarlarina gore tanimlanmasi ve popiilerligindendir. Kaybedenler ise, yerel kiiltiirler,
folklorler, yerel yasam ve yasamini, egemen popiilerlik disinda, yaninda ve altinda siiren
ve miicadele veren ‘“yapma yollaridir.” Halk da, “halk oyu” popiiler kavrami i¢ine
indirgenerek, kaybedilmeye dogru giden bir kavramdir. Popiilerlikle ve halk oyuyla,
halkin egemenligi degil, belli giliglerin egemenligi gecerlilik kazandirilir ve
mesrulagtirilir.

Elbette, popiiler kiiltiir egemenlik ve miicadele alani olarak devam etmektedir.
Egemenlik ve miicadele, kazanilinca veya kaybedilince biten bir karaktere sahip degildir;
Kazanma ve kaybetme her an i¢in yeniden kazanilmali ve kaybedilmelidir. Egemenligin
kiiltiirel ve diger baski mekanizmalar1 kesintisiz olarak kazandigini1 korumak zorundadir.
Kiiltiirel alan, popiiler kiiltiir dahil, egemenlik ve miicadele alan1 olarak bicilenmistir.
Popiiler kiiltiirde gilinlimiizdeki durum, bu miicadelenin belli kosullardaki dinamik

durumunu anlatir.
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